PANORAMA RRUNHRYILI

a cura di Skipass Panorama Turismo

kipass Panorama Turismo ha ana-
lizzato il «pensiero» degli italiani
sulle destinazioni montane del
Belpaese al fine di stilare la
CLASSIFICA GENERALE e spe-
cifiche classifiche SU VA-
RIE TEMATICHE: 1a localita piu fa-
mosa, quella pit trendy, la localita
con piu servizi e quella con i mi-
gliori alberghi e con le migliori pi-
ste. Da quest'anno viene aggiunta
una nuova classifica, che e quella
dedicata alle localita FAMILY FRIEN-
DLY. Anche per la realizzazione della
classifica di questa sezione si e fatto
riferimento alle 14 localita analizzate. In
questo ambito, pero, le localita veramente
family friendly sono altre, di dimensioni legger-
mente minori, che si sono specializzate sul segmento fa-

miglie con bambini, come possono essere Andalo, San Martino
di Castrozza, Pila, Alleghe, Sappada, Pejo, Torgnon, Canazei.
Nell'inverno 2017/18 si porta IN TESTA ALLA CU\SSlFICA GENERA-
LE MADONNA DI CAMPIGLID con un punteggio complessivo di 7,92
punti (lo scorso anno occupava il secondo posto).

COSA NE PENSANO
GLI ITALIANI DELLE
LOCALITA SCHSTICHE
NOSTRANE? LA CLASSIFICA
2017/18 PRESENTA QUALCHE
SORPRESA E UN CAMBIAMENTO
AL VERTICE, CAUSA
ANCHE NUOVI METRI
DI GIUDIZIO

CAMPIGLIO TORNA IN VETTA

tro di valutazione legato all’attenzione riserva-
ta alle famiglie con bambini: target, questo,
che per la montagna bianca italiana rap-
presenta quello di maggiore importanza.
E interessante, oltre alla classifica ge-
nerale, prendere in esame i singoli fat-
tori per avere un quadro piu comple-
to dei giudizi degli italiani e dell'idea
che 1 nostri connazionali hanno per
quanto riguarda l'immagine e i servi-
zi delle localita montane italiane. La
prima valutazione che Skipass Pano-
rama Turismo effettua e quella relati-
va proprio al fatto di essere considerata
LOCALITA FAMILY FRIENDLY, quindi ideale per
famiglie con bambini. Sempre facendo riferi-
mento alle 14 destinazioni sottoposte ad analisi,
su tutte emerge DRTISEl, seguita da Ponte di Legno/
Passo Tonale, Livigno, Madonna di Campiglio e Folgarida e
Marilleva. Nelle posizioni di coda troviamo San Candido, Cour-
mayeur e Cortina d'Ampezzo.
In merito al fatto di ESSERE FAMOSA, quindi riconosciuta e rico-
noscibile, la localita che ottiene il migliore punteggio & MADON-
NA DI CAMPIBLID (che scala due posizioni rispetto allo scorso an-
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Al secondo posto si colloca Livigno con 7,82 punti, che scala
cosl la classifica generale rispetto al sesto posto dello scorso
anno. Sul terzo gradino del podio sale Ortisei che, con 7,45 pun-
ti, risale anch'essa la classifica di ben cinque posizioni.

Seguono Courmayeur (con 7,43 punti perde una posizione ri-
spetto allo scorso anno) e Cortina d’Ampezzo, che era stata al
vertice per due anni, collocandosi per l'inverno 2017/2018 so-
lo al quinto posto con 7,42 punti. Quindi Corvara (7,34), Cervi-
nia (7,33), Folgarida e Marilleva (7,15), Sestriere (7,02), Bormio
(6,91), San Candido (6,82), Ponte di Legno/Passo Tonale (6,76),
Le destinazioni in coda si confermano essere, anche quest'anno,
Tarvisio (6,40) e Bardonecchia (6,10). Di certo la classifica ge-
nerale e stata condizionata dall'inserimento del nuovo parame-
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no), seguita a un centesimo di punto da Cortina d'Ampezzo e
da Livigno, che scala ben quattro posizioni. Perde invece due
posizioni Courmayeur, che si colloca al quarto posto. Essere
famosi & una cosa, ma I'essere TRENDY & altro: in questa classi-
fica il fattore preso in considerazione e relativo alla capacita
delle destinazioni di essere alla moda, quindi considerate luo-
go desiderato perché li, in quella destinazione, il valore e legato
all'essere presenti. In questa classifica vince CORTINA D'AMPEZZ0,
recuperando una posizione rispetto allo scorso anno, seguita
da Courmayeur (che migliora anch’essa una posizione) e Ma-
donna di Campiglio.

Per quanto riguarda invece I'analisi dei servizi, il primo fattore
analizzato & quello relativo ai MIGLIORI ALBERGHI. In questa spe-



cifica classifica emerge LIVIEND CON 7,82 (1o scorso anno era in
terza posizione) seguito da Ortisei con 7,71 (era al settimo po-
sto lo scorso anno) e da Madonna di Campiglio 7,70 (sesta lo
scorso anno). San Candido, leader lo scorso anno, si colloca al
quarto posto con 7,564 quindi Corvara (7,43), Folgarida e Maril-
leva (7,37), Courmayeur (7,21), Cervinia (6,97) e tutte le altre.
Un altro fattore di rilievo e quello legato alle discipline sportive:
viene di seguito indicato il giudizio relativo a quelle che sono
considerate le localita con le PISTE MIGLIORI. In questa classifi-
ca vince MADONNA DI CAMPIGLID, migliorando quindi la sua clas-
sifica di ben quattro posizioni, seguita da Sestriere, che perde
quindi una posizione rispetto alla leadership dello scorso an-
no. Seguono Cervinia (perde anch’essa una posizione), Corva-
ra, Livigno e Cortina d'Ampezzo.
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Infine, la classifica sui valori pill generali, legati alla QUANTITA
DEI SERVIZI presenti nella localita. In questo caso emerge LIVl
GND (era settimo lo scorso anno) con 8,20, seguito da Madonna
di Campiglio (che recupera quattro posizioni), con 8,02 Cour-
mayeur (anch'essa recupera due posizioni) e Cortina d’Ampezzo

COME S1 GENERA LA CLASSIFICA

M antenendo lo stesso schema metodologico ufilizzato negli
anni passati, la valutazione richiesta agli italiani si @ basata
quesi’anno su sei fattori, che sono quelli che condizionano la
scelta dei nosiri connazionali nel momento stesso in cui decidono
per un soggiorno in una localita di montagna rispetto a un’altra:

» tre fattori legati allimmagine: I'essere una localita famosa,
'essere irendy e, da quest’anno, I'essere considerata una
destinazione a misura di famiglia;

» ire fattori legati ai servizi: vale a dire la qualita delle piste, la
qualita degli alberghi e la quantita dei servizi presenti.

L'integrazione di questi fattori porta alla costruzione di un ranking
di posizionamento mentale, che poi corrisponde al rispettivo
valore del brand della localita. Per la costruzione di questo
ranking sono state selezionate 14 localita dell’arco alpino.

(7,22), che invece perde due posizioni rispetto allo scorso anno.
In sostanza, dai risultati emersi da questa rilevazione di SKIPASS
PANORAMA TURISMO si nota che:

M la localita in vetta alla classifica complessiva - MADONNA DI
CAMPIGLID - vince la sotto-classifica dedicata alla localita pit
«famosa» e quella considerata con le «piste migliori«;

M anche la localita che giunge al secondo posto nella classifica
generale - vale a dire LIVIEND - vince in due sotto-classifiche,
vale a dire in quelle della localita con i «migliori alberghi» e
con «pil servizi»;

M vincono una sotto-classifica due ulteriori localita:

CORTINA D'AMPEZZ0 quella dedicata alla «localita pin trendy»;
ORTISEl quella delle localita considerate pit «family friendly».

Si pud quindi considerare come, rispetto allo scorso anno, vi

sia stata una forte crescita di due localita - Livigno ed Ortisei -

mentre invece la localita che ha perso maggior posizioni e sta-
ta Cortina d'Ampezzo.
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