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PROVINCIA OGLIASTRA

TURISMO. La vacanza ideale ¢ di 7 giorni: in cima alle
preferenze mare e archeologia

L'Ogliastra ¢ una splendida
sconosciuta

Tre operatori turistici su dieci ignorano la nuova
Provincia
Giovedi 12 marzo 2009

Dallo studio commissionato dalla Provincia a
una societa specializzata emergono utili
indicazioni per gli operatori del settore.

———$

Ogliastra. Una splendida

olo tre operatori su dieci
conoscono il marchio

sconosciuta. L'indagine
commissionata dalla Provincia,
destinata a porre le basi per la
| costituzione di un club di
prodotto da spendere nel
mercato delle vacanze, ha fatto emergere una realta a
due facce. Da un lato il territorio ogliastrino & ancora
poco conosciuto nei circuiti turistiei, dall'altra ha mille
potenzialita inespresse.
IL CAMPIONE Questo il campione: 25 agenzie di
viaggio e 15 organizzazioni no profit in Italia, 19 agenzie
e 106 tour operator stranieri ai quali si aggiungono 54
operatori tedeschi e austriaci, a fornire il quadro
preciso della situazione. Quadro che ¢ corroborato dalle
verifiche effettuate tra giornalisti italiani e della stampa
estera specializzata. Le 25 agenzie di viaggio sono
dislocate nelle prime cinque regioni di provenienza dei
turisti che scelgono il territorio ogliastrino come meta
delle loro vacanze: Lombardia, Veneto, Emilia
Romagna,Toscana e Lazio. Ed é stata proprio la
risposta alla domanda, che puntava a valutare il livello
di conoscenza dell'Ogliastra da parte degli “specialisti”
italiani , a porre non pochi interrogativi. E' emerso
infatti che il “brand” (marchio) territoriale ha,
purtroppo, scarsa visibilita. Solo 3 agenti su 10

conoscono la Provincia dell'Ogliastra. «Da questo primo
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Altre indicazione, aleune pit scontate altre meno, si
sono rivelate importanti per la definizione di una
proposta in grado di attrarre il maggior numero di
turisti.

IL MARE TRIONFA Risulta, e non poteva essere
altrimenti, che 'immagine primaria e pitt immediata ¢

quella dell'offerta “balneare”. Immagine legata
indissolubilmente alla bellezza del mare isolano e
ogliastrino in particolare. Nei confronti di proposta di
vacanza all'insegna del binomio sole e mare ha
manifestato interesse il 41 per cento degli intervistati. A
seguire vi & l'offerta “archeologica” (22 per cento) e
quella “enogastronomica” (14 per cento).

Minore interesse per le offerte “natura” (7 per cento),
“vacanza attiva” (9), “tipicita ed identita” (7). Le altre
domande sono servite a ricercare indicazioni e
suggerimenti su come strutturare le varie offerte
tematiche. Tutto cio con l'obbiettivo di renderle il pin
possibile interessanti.

LE RICHIESTE Emerge cosi che il 60 per cento degli
agenti intervistati ritiene che la durata dei vari
pacchetti debba essere “settimanale”, motivando questa
risposta con la distanza della Sardegna ed il
conseguente tempo necessario per il viaggio. A seguire,
la predisposizione di offerte nei “ponti primaverili,
autunnali ed in occasioni di festivita” (26 per cento), ed
infine la strutturazione di offerte nei “week end” (14). In
merito alle tipologie della ricettivita, la maggior parte
degli operatori ritengono il “villaggio” (40) e I"*hotel”
(38) le strutture ricettive di maggior interesse. A seguire
la sistemazione in “bed&breakfast” (12) e in
“agriturismo” (10). Il 20 per cento degli operatori
intervistati suggerisce inoltre I'inserimento, tra le
strutture ricettive, anche della tipologia “appartamenti e
residence”. Accanto a questi dati vi ¢ infine una lunga
serie di ulteriori indicazioni che se utilizzate al meglio
dagli operatori del territorio serviranno a predisporre le

offerte vacanziere in grado di far decollare il turismo.
GIUSY FERRELI

http://giornaleonline.unionesarda.ilsole24ore.com/Articolo.aspx?Data=200903 12&Categ=278&Voce=2&IdArticolo=2331654 Pagina 2 di 3



