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'Economia e Imprese / Emilia-Romagna 7

Le vendite all’estero dei poli produtti\n

Esportazioni dei distretti emiliano-romagnoli (in milioni di euro)
nel 2007, variazione % su base annua rispetto al 2006 e variazione

% dell’ultimo quadrimestre 2007
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Rimini, dallo scalo
dote di 126 milioni
per il territorio
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quest ultimo ¢ un fattore pena-
lizzante soprattutto per quul
che riguarda lexport ¢ daqui la
miacostante insistenzasullane-

cessitadifare alleanze e consor-
zi, s¢ non fusioni, per atfrontare
inmaniera piu adeguatai merca-
tiche oggici premianodi piw: Ci-
na, ma anche India, Messico,
Brasile ¢, nonostante il caro eu-
ro, gli Stati Unitin, Del resto, la
farsa per le imprese del settore
deriva proprio dall’alto grado
di tecnologia applicata per cul
chi vuole quelle macchine ¢ in

qualche modo obbligato a sce-
gliere fornitori italiani, o co-

mungue curopeo, ¢ il caro-euro

non penalizza pitiditanto i pro-
duttori che, invece, risentono
dell’aumento deicosti produtti-
vi,apartire dall’'energia. Le pre-
visioni per il 2008 sono ancora
di una buona crescita, anche se
non forte come quella del 2007,
che comunque porteraleimpre-
se emiliane a sfiorare il miliar-
do di ricavi, esportando per ol-
tre 570 milioni.

Gi. Co.

Cesare Trevisani
RIMINI
Dopo aver centrato

I'obiettivo deisoomila passeg-
geri annui (408.473 nel 2007,
+53,6% sul 2000), 'acroporto
Fellint di Rimini contabilizza
I'indotto economico prodotto
nel 2007 dal traffico acrcoa fa-
vore della macchina turistica
(alberghie ristoranti) della Ri-
viera. Sitratta di oltre 126 mi-
loni di curo, riferitia poco me-
no di 198mila turisti.
L'indagine - curata dalla so-
cieta specializzata Jol e presen-
tata ieri all’assemblea deisoci di
Acradria - evidenzia altry dati
utilia comprendere 'importan-

UBIETTIVI]

Il vicepresidente Formica:
«Riteniamo fondamentale
svilupparci nel low cost

ma dalla Regione serve

un piano finalmente chiaro»

za dell’aeroporto per il sistema
turistico della Riviera. [l 77.3%
dei turisti che atterrano al Felli-
ni soggiornano in una localitd
della Riviera; il 78% permane
per almeno una settimana (il
22% per due settimane) ¢ la stes-
sa percentuale riguarda le pre-
notazioni con almeno tre setti-
mane di anticipo. Infine, lameta
dei turisti prenota un pacchetto
comprendente volo ¢ hotel.

«Al 126 miliont = commenta
Mario Formica, vicepresiden-
te di Aeradria ¢ presidente del
comitato Piccola industria di
Confindustria Rimini - vanno
aggiunte altre voci. Ora inda-
gheremo le spese effettuate in
ambito commerciale ¢ si po-
trebbero aggiungere altri 50
milioni. Ad esempio, poco me-

"no di 2oomila passeggert pro-

vengono dalla Russia ¢ tantis-

st sl trattengono in zona per
fare 1 loro acquistin,

L'indagine Jef si sofferma |

molto sul mercato dei voli low
costche per 'aeroporto rnimine:
sevale il 289 del trathico passeg-
eori. «llmercato ¢ molto aggres-
sivo - continua Formica - ed ¢

necessario relazionarsi con le

compagnic low cost per deter
minare cost e ricavi di opera-
zioniutili alla destinazione turi-

stica. Laricercadimostratl van- |

taggio immediato goduto dalle

strutture vicine al Fellini. Rite-
niamo fondamentale incremen-
tare il rapporto con le compa-
gnie low cost. Vorremmao con-
tare suun piano regionale sugli

acroporti finalmente chiaro ¢

orientato allo sviluppo del trat-
fico globale».

I numert attuall comunque |

non soddisfano pienamente |
verticr di Aeradria: «Siamo
cresciuti tanto ultimamente,

ma anche negh anm 70 -ricor- |

da Formica - a Rimini atterra-

vano soomila turistie sitratta-

va del terzo acroporto italia- |

no. Entro il 20n vorremmo ar-
rivare al milione di passegge-
r1, cosi da entrare nell’elite dei
primiventiacroporti italiani e
garantire al sistema economi-

co del termitorio ulteriore so- |

stegno, particolarmente al seg:-
mento del turismo d'attaris,
Le condizioni per costruire

(UESLO CAMMINO PASSANO CSSen- |
zialmente attraverso la conces-

sione trentennale appena deli-
berata dal Cda di Enac e la defi-
nitivasoluzione della questione
relativaalla presenza deimilita-
ri all'interno della struttura.
«Aeradria - conclude Formica

- pud crescere molto, Ora ¢ il

momento di investire (pronto

un piano da 15 milioni) e i nostri
soci pubblici devono mostrare
di crederci. Altrimenti ¢ neces- |

sario aprire ai privaty, che sono |

davvero molto mteressati s,




