«Un quotidiano che fa parte della

1l sindaco Malpezzi: «La mostra ci da ['occasione di ripercorrere la storia.

isuoi 125 anni di storia € partito ieri da

Faenza. Una scelta non casuale, come
ha spiegato il direttore Pierluigi Visci in
apertura del convegno che ha inaugurato la
mostra fotografica nella Sala delle bandie-
re, in Comune. «Il Carlino nasce a Bologna,
ma ¢ il giornale della Romagna — ha detto
Visci. — Qui ¢’¢ la culla di questo quotidia-
no, qui ci sentiamo a casa: ricordo, per
esempio, quando, da ragazzo, aspettavo
con ansia I'articolo domenicale di don Fu-
schini». Visci, che ha tra ’altro ri-
cordato 'impegno sociale che fa

I L ‘TOUR’ CON cui il Carlino celebra

na, Francesco Giangrandi, ha sottolineato
il ruolo del giornale all’interno del tessuto
sociale romagnolo: «Non sempre sono d’ac-
cordo con quello che leggo — ha ammesso —
ma la liberta di stampa ¢ fondamentale, so-
prattutto in un periodo in cui occorre ragio-
nare sul futuro di un territorio che sta sof-
frendo gli effetti della crisi, anche se meno
che altrove».

DI CRISI ED economia del territorio si &
parlato anche nel convegno ‘L’arte come

espressione della cultura di una citta, la co-
municazione come arte della promozione
di un territorio’, che ha preceduto I'inaugu-
razione della mostra. Un’occasione per di-
scutere di come le attivita culturali possano
essere un motore di sviluppo per Faenza.

«LA CULTURA - ha sottolineato Alber-
to Masacci, organizzatore del Festival
dell’arte contemporanea — non € un costo,
ma un investimento: non esiste sviluppo
economico senza sviluppo umano. Faenza

¥

ha una grande storia, ma il nostro Festival
ha dimostrato che la citta sa guardare al fu-
turo». Un tema, quello della cultura, che ha
ovvie ripercussioni sul turismo. «Questo &
un territorio dalla fortissima identita — ha
detto Massimo Feruzzi, dell’agenzia di pro-
mozione turistica Jfc — e inoltre qui si vive
bene. Gli aspetti identitari vanno valorizza-
ti al massimo».

L’ESORDIO DI questa «cavalcata per rin-
saldare il rapporto con 1 lettori» (come il vi-
cedirettore Pierluigi Masini ha de-
finito la mostra itinerante) € stato

parte della storia del quotidiano
bolognese (ultime tappe, il pre-

anche l'occasione per la presenta-
zione del nuovo logo di Confcom-

mio Biagi e la raccolta fondi per i
terremotati aquilani), ha sottoli-
neato che «il nostro € un giornale
strano: non lo si legge solo per le
notizie, ma anche per arrabbiarsi,
per essere d’accordo con quanto
scrive oppure no. Per questo & par-
te integrante del territorio».

LA MOSTRAE STATA saluta-
ta dal nuovo sindaco Giovanni
Malpezzi come «un’occasione per
ripercorrere i momenti pill impor-
tanti della nostra storia, grazie a
un quotidiano che fa parte della
nostra cultura». Anche il presi-
dente della Provincia di Raven-

Il presidente del Museo delle ceramiche: «ll Mic deve diventare
una grande opportunita per promuovere Faenza nel mondo intero»

ANCHE il Museo delle
ceramiche e i suoi problemi
di promozione sono stati al
centro del convegno in
Comune. ll presidente del
Mic Pierantonio Rivola ha
sottolineato la difficolta del
compito di far conoscere
nel mondo un museo che
«contiene pezzi che nessun
altro, in Europa, € in grado
di esporre», ma arriva ad
appena 33 mila visitatori
Panno: una cifra che non

rende giustizia
alPimportanza di questa
struttura. «Si deve
coinvolgere ancora di piu la
citta — ha detto Rivola -
perché il museo non deve
essere visto come un
mangiasoldi, ma come una
grande opportunita per
promuovere Faenza nel
mondo. Il fatto che in
francese ‘faience’ significhi
‘ceramica’ dice tutto». Un
tema, questo, toccato

anche da Roberto
Rondinelli, del’agenzia di
comunicazione Mpr: «Man
mano che il mondo si
allarga - ha sottolineato -
diventano sempre piu
importanti i territori.
Puntando sulle sue
eccellenze, come la
ceramica, Faenza deve
definire la propria identita,
perché una collettivita che
smarrisce il senso di sé &
destinata alla recessione».

mercio (partner dell’iniziativa), al-
la presenza del direttore regionale
Davide Urban e del direttore faen-
tino di Ascom Francesco Caruga-
ti. «La cultura — ha detto Urban —
crea il legame tra il territorio e la
sua identita. E in questa ottica, il
giornale € una ‘piazza’, un luogo
di confronto nel quale ognuno rac-
conta la propria storiay. Sulla stes-
sa lunghezza d’onda Giorgio Mo-
randi di Unicredit: «Il1 Carlino &
un aspetto importante del tessuto
sociale ed economico del territo-
rio, che ¢7lo stesso sul quale opera
storicamente la nostra banca».



