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VACANZE
in saldo

Sconti d'ogni tipo, pacchetti veramente
all inclusive, nuovi servizi. Albergatori
e tour operator cercano di salvare

la stagione. E offrono opportunita per
godersi comunque l'estate. Ecco come
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ide il cliente, piange il vendi-
tore. Il settore del turismo si
appresta a vivere un’estate
tragica ma mai come
quest’anno chi va in vacanza
puo spuntare ottime condizioni. «Il ma-
nico del coltello ¢ saldamente in mano al
turista, specie se ¢ sveglio a navigare su
Internet»,dice il presidente degli alberga-
tori italiani, Bernabo Bocca. Che, dall’in-

| dustria nazionale degli hotel, si attende
| un calo di presenze inferiore al 10 per

cento, rispetto al 2011, ma teme una

frenata dei ricavi superiore al 10 per =:

cento. Soffrono quasi tutte le localita di
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mare, racconta Bocca: «Mai vista la Sar-
degna cosi vuota a meta luglio, e in Ligu-
ria e in-tutto il Mezzogiorno i segnali
sono pessimi», ammette sconsolato. Se la
sfangano benino quei 4-5 posti chic,
come la costiera amalfitana o Portofino,
che possono contare sulla clientela nord-
americana. E Pestate della caccia all’oc-
casione: «Per la prima volta, molte per-
sone scelgono la destinazione sulla base
del prezzo: pensavano diandare a Otran-
to 0 a Cervia e trovano l'offertona, ma-
gari last-minute, a Sabaudia? La prendo-
no al volo», spiega Massimo Feruzzi
della societa di consulenza turistica Jfc.

LaeroportodiPisa halanciato il parcheg-
gio low-cost a 6 euro al giorno: € sempre
pieno, ma il via vai s’¢ intensificato. «Per-
ché la gente in vacanza ci va, ma sempre
pit accorcia la durata dei soggiorni; gli
operatori devono inventarsi di tutto per
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offrire cose aggiuntive da fare, dalle mo-
stre ai concerti rock, e stimolare al mas-
simo la fedelta», afferma Renzo lorio,
capo del colosso Accor per I'Italia. La
necessita aguzza I’ingegno: al Bagno
Giulia 85 di Rimini, che si definisce la
spiaggia piu “verde” d’Europa, ha persi-
no debuttato il primo esempio di “Waste
for Food™. Ogni bottiglietta di plastica
buttata, nell’apposito contenitore, si rice-
ve un buono di due centesimi per com-
prare prodotti gastronomici del territo-
rio. Per una piadina gratis bisogna bere
fino a scoppiare, okay, ma l'iniziativa ¢
carina. Questa e un’estate con proposte »
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