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PROMOZIONE
Grosseto
rilancia
sull'enologia

LaToscanarilanciasul
binomio eno-gastronomiae
turismo. Apre ibattenti
domania Grosseto (Centro

- fiere del Madonnino) la
manifestazione
Maremmawinefoodshire,
salone deivini e delle
eccellenze agroalimentari
dellaMaremma toscana.La
manifestazione - organizzata
daProvincia, Cameradi
commercio e Grossetofiere -
duratre giorni, chiuderai
battentiil 28 maggio, e si
inserisce nell'ambito della
kermesse FestaMaremma.
Finoalunedisialterneranno
seminari, convegnie
laboratori di analisi sensoriale
ed enogastronomicasulle
produzioni tipiche dell’area.
Previste anche degustazioni,
guidate daesperti, di vini
maremmani in abbinamento
conil Sigaro toscanoacura
del Circolo deltoscano di
Maremma.
Oltre 200 imprese espositrici
localisipresenterannoa
numerosi operatori
internazionali, con
I'obiettivosisviluppare la
conoscenza dell’offertadel
territorio e promuovere
iniziative incampo
eno-gastronomico e
turistico. La manifestazione &
statapreceduta danumerose
iniziative di
sensibilizzazione sui mercati
internazionali. « Turismo e
agroalimentare - dice
Giovanni Lamioni,
presidente della Cdc
Grosseto - sono gli asset

-vincenti per promuovere il
territorio».
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todella domanda di viaggi e soggiorni

ini-vacanze per gli italiani

Budget in caduta: calano le partenze, si accorciano le ferie

Filomena Greco

Meno partenze, per un perio-
do pit1 breve e con un budget ri-
dotto. E leffetto della crisi sulle
vacanze degli italiani. Che, insie-
me a spagnoli e inglesi - come ri-

i velano i dati del Barometro delle

vacanze realizzato da Ipsos per
conto di Europ Assistance - so-
no tra coloro che piu risentono
dellarecessione. Scende al 63% la
percentuale di turisti delBelpae-
sechehadichiarato divoler parti-
re nei prossimi mesi, 15 punti in

i meno rispetto al 2011.

Anche la piti classica delle va-

E canze, dunque, quellaal mare, fini-

sce per risentire dei tagli nel bud-
get, come emerge da una serie di

LO SCENARIO

Nonostante le difficolta

il balneare resta leader
Giannetti: pronti
arecuperare con i last minute
Bocca: puntiamo sulle offerte

indicatori contenuti in una ricer-
cadiJfc, societa di consulenza tu-
ristica. Guardando ai numeri, le

ritardi, ma punta su un recupero.
«Non prevediamo un calo di pre-
senze cosli generalizzato - spiega
Andrea Giannetti, presidente di
Assotravel (Federturismo-Con-
findustria) - anche se al momen-
to prenotazioni e vendite del pro-
dotto "organizzato" registrano
un calo del 10-12% rispetto all’an-
noscorso. Contiamo pero inunre-
cupero e prevediamo un calo con-
tenuto, tral1 eil 2 per cento». Fe-
deralberghi (Confturismo-Con-
fcommercio) parla di un turismo

in recessione, da inizio anno, con’

calidel 59 al mese. «Abbiamo bu-
cato le vacanze neve e la Pasqua -
sottolinea il presidente Bernabo
Bocca - e non vediamo segni di
miglioramento. E unanno compli-
cato in cui bisognera lavorare sui
prezzi, sulle offerte speciali, sul
canale online per intercettare
quellafettadiitalianiche non pos-
sono permettersi di andare
all’estero».

Per I'Italia € un momento com-
plesso conferma Sergio Testi, top
manager Alpitour (1,14 miliardi
di fatturato al 31 ottobre, un centi-
naio di villaggi club in catalogo).
«Non abbiamo mai registrato co-
me quest’anno - sottolinea - una

previsioni sono chiare: la spésa . tendenza tanto netta a definire le

mediasiabbasseradell’11%, conri-
spercussioni negative in termini
dipresenze (trail6 eil99%) e fattu-
rati per il comparto (trail 12 e il

i 15%, con punte negative pari a
i -28%).In controtendenza, conin-
dici stabili o positivi, soltanto Pu-
: glia, Sicilia e parte della Calabria.

Una fotografia che trova con-
ferme tra operatorie associazioni
di categoria. «Quest’anno si regi-
straunrallentamento delle preno-
tazioni dovuto al calo del potere

i d’acquisto - fa notare Roberto
i Corbella, presidente di Astoi (Fe-

derturismo-Confindustria), cui
aderisce il 70% dei tour operator
- si punta sul last minutey. Tutta-
via, gli operatori sono ottimisti
sul prodotto-mare che, alla fine,
«si riconferma il cuore della va-
canza di tanti italiani». Anche il
fronte delle agenzie registra forti

vacanze sottodata. Ad oggiabbia-
mo in panciail 30% delle prenota-
zioni su luglio e agosto, ¢ ancora
tutto da giocare. Famiglie e clien-
tela in fascia media sono i settori
con maggior problemi, per que-
sto stiamo spingendo su pacchet-
ti con forti agevolazioni sui bam-
bini». Punta su un’alta fidelizza-
zione dei clienti e sul listino bloc-
cato Veratour (167 milionidirica-
vi, 37 villaggi dicui4 mareItaliain
Sardegna): «Vendite e prenota-
zioni sono stabili verso I'isola -
spiega Stefano Pompili, direttore
generale Veratour - mentre stia-
mo registrando cali del 25% per la
Grecia e del 10% per la Spagna.
Apriremo quest’anno 7 nuovi vil-
laggi nel Mediterraneo, uno in
Sardegna, dove prevediamo il
75-80% di tasso di occupazione».
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Le previsioni

MARKA

-15%

Si parte meno
Dal 78 al 63% la percentuale
di chi prevede un viaggio

-5%

Alberghi in calo
Fedelberghi parla di turismo
in recessione da inizio anno

119

Budget tagliati
In calo rispetto all’anno scorso
le risorse disponibili per i viaggi

ey
e

Confronto. Osservatorio Europ Assistance-Ipsos: in Europa il business ristagna

Francia in crescita con il low cost

wie Se c’e darisparmiare, un eu-
ropeo su sette promette di farlo
proprio sulle vacanze. Lo rivela
il 12° Barometro vacanze realiz-
zatodaIpsos per Europ Assistan-
ce.Ll’indagine sulle intenzionie i
programmi degli europei per le
vacanze estive realizzata su un
campione di oltre 3.500 persone
mostra 'orientamento generale
rispetto ai prossimi mesiin tema
diviaggi e turismo.

E se lapossibilita di fare piu di
unviaggio all’anno restaunapre-
rogativadipochi-il17%-siridu-
ce in generale la percentuale di

chiprogrammaunavacanza: po-
co piu di un europeo su due, il
58% rispetto al 66% di un anno
fa. Questo vale per tutti tranne
cheperifrancesi,bontaloro: era-
no il 68% I'anno scorso, salgono
al70% quest’anno.

Chi dichiara di voler fare un
viaggio, comunque, sceglie nel-
la maggioranza dei casi un bud-
getridotto. Ed & proprio il fatto-
re "costo" a pesare di pilt in fase
di scelta delle destinazioni. In-
somma, siguardaalla convenien-
za economica prima ancora che
al clima. Vince la vacanza al ma-

re, per il 62% degli intervistati,
con un europeo su due (48%)
chesceglieradirestare nellapro-
pria nazione per trascorrere le
vacanze. La Francia resta la pri-
ma destinazione, seguita a ruota
dall'Italia che, invece, I’anno
scorso risultava la meta preferi-
ta.Intemadiviaggi, poi, gli euro-
pei sono metodici: si organizza-
no per tempo nel 71% dei casi e
amano organizzare la vacanza
da sé. Solo uno su tre si affida a
pacchettiall inclusive.

F.Gre.
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Resort. Continuano gli investiment;
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Nelle Langhe sprint
sugli hotel di lusso

PIEMONTE

Cresconoi turisti nelle Lan-
ghe, destinazione divacanze-no-
ve mesi su dodici - anzitutto per
stranieri,dovesirilanciaascom-
messasul turismo dilusso. Que-
sto pezzo di Piemonte, tra Alba
e Bra, ¢ il territorio che vanta il
miglior risultato, in termini di
performance, dell’intera regio-
ne: nel 2011 +15% di presenze
(+119% si arrivi).

11 "fenomeno" Langhe e Roe-
ro parla attraverso i numeri:
nell’arco di dieci anni superata
quotaiomila postiletto, facendo
leva su vini di grande tradizione
ed enogastronomia. Qui si regi-
stra, ad esempio, lamaggior con-
centrazione di"stelle" nellaristo-
razione di tutta Italia. «L’offerta
del territorio € maturata e regi-
stra grande interesse da parte
dei turisti stranieri, tedeschi e
svizzeriintestamaanche,inma-
niera crescente, provenienti dal

* Nord Europa e dal Nord Ameri-

ca» sottolinea Luigi Barbero,
Presidente dell’Ente Turismo Al-
ba Bra Langhe Roero. Vista da
qui, la prospettiva sui prossimi
mesi in tema di turismo & un po’
meno cupa: «I2/3delnostro pub-
blico - conferma Mauro Carbo-
ne,direttore del’Ente- ¢ stranie-
ro,in EuropaeNord Americare-
gistriamo crescente interesse,
questo compensa la forte crisi
delmercatoitaliano, che comun-
que ci portera a registrare, pen-
siamo, ritmi di crescita piti conte-
nutiche in passato».

Tradizione e lusso restano le
chiavidel successo. Ai due 5 stel-
lelusso delle Langhe -il Boscare-
to resort di Serralunga d’Alba e
il Relais San Maurizio di Santo
Stefano Belbo - presto se ne af-
fianchera un terzo, a Cerretto
Langhe: in autunno & prevista
'apertura del relais La Soprana,
45 suite realizzate in un vecchio
borgorurale circondato davigne-
ti, riportato alla vita grazie ad un
progettoispirato ai principi della

bioarchitettura, «sia per i mate-
riali che per le fonti energetiche
utilizzate per illuminazione e ri-
scaldamento» spiega Beruto
Olav, amministratore unico di
Langhe Country resort, societa
che ha realizzato I'investimento
da oltre 20 milioni. «Abbiamo
scelto questa zona - aggiunge -
anzitutto perché si tratta di
un’area con enormi potenzialita,
soprattutto sui mercati esteri,
che promette di raggiungere il
successo del Senese e delle Valli
del Chianti».

INIZIATIVE
Apreil Relais La Soprana
in un vecchio horgo

A Palazzo Martinengo

di Monforte d’Alba

polo per alta moda e cultura

Bene anche il settore congres-
suale: da qui nasce l'iniziativa di
Ferruccio Ribezzo, proprietario
del 4 stelle Villa Beccaris, nel
centro storico di Monforte d’Al-
ba,anticadimoradel generale Ba-
va Beccaris. Quattro anni fa 'ac-
quisto di palazzo Martinengo,
poi i lavori per trasformare la
struttura in uno spazio dedicato
allavoro, all'incontro, alla moda.
Senza dimenticare luci, effetti
emozionali e, soprattutto, sua
santitailvino. «Inunaterrabene-
detta come la Langa - spiega Ri-
bezzo - stiamo trasformando un
palazzo di origine medioevale in
un centro funzionale e duttile in
cuilatecnologia énascosta, arric-
chito dauno spazio dedicato alla
degustazionelibera divini presti-
giosi, con 8o etichette a disposi-
zioney. Un progetto daoltre 6 mi-
lioni di euro che ha come prota-
gonista il sogno di portare nelle
Langhe le sfilate di alta moda.
«Un borgo storico suggestivo,
coninclusaunaterrazzachesiaf-
facciaversounoceano divigneti,
saprafare dapasserellaalle gran-
di Griffe» conclude Ribezzo.

F. Gre.
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