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CONGRESSI

Enit gestsce
BureauItalia

L'eredita del disciolto
Convention Bureau Italia
sararaccoltadaEnit in
sinergia conil progetto
interregionale Mice in Italia.
Ifondiresiduidel
Convention Bureau saranno
gestiti da Enit con lo scopo
dipromuovere l'offerta
congressuale italiana nel
mondo. L'Italia partecipera
investe unitaria alla fiera
ImexdiFrancoforte (21-23
maggio) e 'Enit hagia
raccolto 56 adesioni.

TRATTATIVE
Federturismo
sul contratto

Nonostante la volonta di
pervenire al rinnovo del
contratto dell'industria
turisticaentro lascadenza
del3o aprile, i tempidella
trattativa stanno subendo
un notevole rallentamento.
Federturismo-Confindu-
stria e ’Associazione
Ttaliana Confindustria
Alberghi, ritengono
necessario sottolineare - si
legge inunanota-
I'importanzadi unrinnovo
contrattuale che,
affrontando con spirito
innovativo lamateria, dia
respiroalle imprese e
forniscarisposte immediate
ailavoratori. Abbiamo
pertantoritenuto -
prosegue lanota-atutela
delle aziende e
diversamente dalle
posizioni assunte da altre
organizzazioni datorialinon
aderenti a Confindustria, di
rispettaregli impegni
contrattuali riconoscendo a
favore deilavoratori ultima
tranche di incremento
salariale prevista peril 30
aprile.

Vacanze verdi. Per contrastare la crisi del settore le imprese puntano su internet e benessere

agriturismo cresce con 'online

Boom di arrivi da Usa e Russia - In campo anche grandi gruppi

Laura Dominici

= Prosegue la corsa degli agri-
turismi in Italia. Il settore reagi-
sce alla crisi: farete sul web, offre
proposte divacanzaattiva, sipro-
muove all’estero con i consorzi.
L'Istat ha rilevato 12,2 milioni di
presenze nel 2012. 1l giro d'affari
che si aggira sul miliardo di euro
(fonte Agriturist), le unita sono
20.143, numeroraddoppiato negli
ultimi dieci anni grazie ai Piani di
sviluppo rurale che erogano dal
30al 509 di fondi sul valore degli
investimenti sostenuti dalle im-
prese. «Per quest’anno si preve-
deunnumero stabile di aziende»
avverte il direttore Agriturist
Giorgio Lo Surdo. Gliincrementi
pitt recenti hanno interessato il
Nordovest e leisole, ma Toscana
e Alto Adige si confermanoi terri-
tori dove la formula & piti radica-

LO SCENARIO

Dopo un inizio anno difficile,
per i ponti tra 25 aprile

e Primo maggio attesi

oltre 200mila turisti

Effetto Papa in Umbria

ta. Si assiste ad una polarizzazio-
ne tra strutture che si posiziona-
nosullusso e quelle chefocalizza-
no l'attenzione sul connubio con
lanatura.

I resort in zone rurali sono la
nuova frontiera, dove gruppi in-
dustriali e finanziariusano lamas-
sacriticadel capitale perriqualifi-
care le aree, un esempio traglial-
tri quello di Borgo San Felice nel
Chianti, di proprieta del Gruppo
Allianz, che hainvestitonel rifaci-
mento del borgo e oranella risto-
razione conuno chefstellato, 'in-
vestimento da 250 milionidi euro
del gruppo tedesco Tui a Castel-
falfi nel cuore della Toscana o
Papertura di Palazzo di Varigna-
na nei dintorni di Bologna con il
recupero di una tenuta del sette-
centoad operadiimprenditorilo-

cali. Il settore non sfugge del tut-
to alla crisi e per il 2013 Terrano-
stra-Coldirettiha previstoinizial-
mente un calo del -5/8% di pre-
senze sul2012, masicontadirecu-
perare strada facendo visto che
le ultime stime sono positive.

L'avvio della primavera ha ri-
svegliatol'interesse perlacampa-
gna. Dal fronte straniero il trend
écostante, con Nord Europa, Pae-
siBassi, Russiae Usa in primo pia-
no. «Periponti del 25 aprile e del
1° maggio attendiame 200mila
presenze. Le prenotazionisicon-
cretizzano a pochi giorni dalla
partenza e per 1-2 giorni», avver-
te TulioMarcelli, presidente Ter-
ranostra. Le regioni piu cliccate
sul sito di Agriturist sono Tosca-
na, Sicilia, Lombardia e Campa-
nia e come province le pil1 getto-
nate sono Siena, Siracusa, Cata-
nia, Napoli con la Costa Sorrenti-
nae Roma. «Le maggiori difficol-
ta - dichiara Massimo Feruzzi,
amministratore dellasocietadiri-
cercaJfc-leriscontrano le azien-
de statiche o scarsamente legate
al territorio. Tengono il passo gli
agriturismi che offrono ristora-
zione a km o, visite ed escursio-
ni». «Lavisibilita suinternet coin-
volge nove aziende su dieci, rile-
valTsnart. Nelle Marche le preno-
tazioni sono in linea con I'anno
scorso. In Umbria l'elezione di
Papa Francesco ha trainato le
strutture di Assisi. In Lombardia
si assiste ad una concentrazione
degli arrivi sulla domenica e ri-
chieste per Sondrio, la provincia
di Milano e i laghi. Dalla Campa-
nia si segnala un +10% e un inte-
resse per agricampeggio, fattorie
didattiche e agriasilo.

«Le prenotazioni si sono allar-
gate - dicono da Terranostra Pu-
glia-ed & cresciutadel 279 lapre-
senzadistranieri. Per|'estate pre-
vediamo aumentida RussiaeSta-
ti Uniti». La Sicilia sta ricevendo
tante richieste, ma resta «il pro-
blema trasporti», sottolineano
da Terranostra.
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Lamappa delle imprese

La classifica sul numero delle aziende agrituristiche per regione
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Resort. Accordo atteso a breve

Oftferte da Mosca
per Forte Village

Vincenzo Chierchia

mm Nuovo partner in arrivo
a breve per il principale po-
lo turistico italiano, il Forte
Village che sitrovanella Sar-
degna meridionale, giudica-
to il resort leader a livello
mondiale.

Il Forte Village fa parte del
gruppo Eleganzia hotels &
Spas, insieme a Castel Mona-
stero nel Senese e al La Mad-
dalena hotel & Yacht club,
sempre in Sardegna. Elegan-
zia hotels & Spas fa a sua vol-
tacapoalle famiglie Donadel-
le Rose e Marcegagliache,ac-
canto al tradizionale busi-
ness dell’acciaio, da anni sta
investendo anche nel settore
turistico.

Il Forte Village, che ha vin-
to numerose volte il titolo di
miglior resort del mondo e
con particolare riconosci-
mento per la vocazione gre-
en del complesso turistico
che conta piu di mille dipen-
denti, che conta otto struttu-
re alberghiere i lusso, oltre
700 camere, una sessantina
di suites e un polo benessere
dirilievomondiale, perunvo-
lune di fatturato intorno a un
centinaio di milioni di euro
Panno.

Per il polo turistico sardo
la definizione delle intese si
annunciaabreve, secondoin-
discrezioni di mercato. In pi-
sta ci sarebbero due grandi
gruppi russi dell’energia, la
Alliance Oil Company della
famiglia Bazhaev e la Gaz-
prom, interessata a sviluppa-
re nuovi business in Europa.
Lo scorso anno interesse per
il Forte Village era statomani-
festato anche dal Qatar, che
nel frattempo ha realizzato
un maxi-investimento rile-
vando il polo del lusso della
CostaSmeraldaed orastane-
goziando con le amministra-
zionilocaliun nuovo pacchet-
to di investimenti nella parte
settentrionale dell’isola.

Secondo voci insistenti

I'operazione dovrebbe esse-
re definita a breve e in pole
position ci sarebbe la fami-
glia Bazhaev della Alliance
Oil interessata a diversifica-
reil portafoglio degliasset og-
gi prevalemntemente con-
centrato nel comparto ener-
getico con interessi un po’ in
tutta I'area russa. Ma anche
Gazprom sta valutando le va-
rie opportunita nell’ambito
di un pacchetto di investi-
mentinell’area europea.

La gestione del Forte Vil-
lage era passata nell’orbita
del gruppo Marcegaglia, gia
impegnato nelle operazioni
Albarella e Pugno Chiuso,
nel 2007.
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DOPO LA GARA
Decisione

in pochi giorni
per Valtur

== Rush finale, si spera, per
I'operazione Valtur. Tra lu-
nedi e martedi i commissari
straordinari Daniele Disce-
polo, Stefano Coen e Andrea
Guerra dovrebbero comuni-
care l'esito della gara per la
cessione degliasset del grup-
po turistico.

L’obiettivo iniziale era di
chiudere 'operazione possibil-
mente entro marzo, ma le due
offerte in campo, Uvet e Oro-
vacanze,sembrasianostate va-
lutate un po’ basse rispetto ai
desiderata. Da quil'invito a ef-
fettuarerilanci. Al tempo stes-
so & cresciuto il pressing degli
operatori in campo che avreb-
bero fatto presente le difficol-
ta e anche i rischi di dover in-
tervenire inun momento com-
plesso della stagione turistica.

V.Ch.
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