Ricettivita. Aumenta il tasso di occupazione delle camere

Alberghi di lusso senza crisi
grazie a russi, cinesi e arabi

Laura Dominici

mm InTtaliaglihotel dilussoschi-
vano la crisi e mantengono un
trend positivo, grazie ai flussistra-
nieriche inalcune strutture tocca-
no unaquota pari all’809 del tota-
le ospiti. L’Associazione Italiana
Confindustria Alberghi evidenzia
cheadaprile2013iltassodioccupa-
zione di questa categoria ha regi-
strato un +3,5%, mentre il ricavo
medio per camera occupata & au-
mentato del +4,89% e il ricavo me-
dioper cameradisponibile & passa-
todai24a134 euro(+89).

Laforbice di mercato si allar-
ga,cosilecateneeglialberghiin-
dipendentipuntano arafforzare
i servizi, dalla ristorazione, con
lacacciaaglichefdigrido, al wel-
Iness. Secondo uno studio Jfc il
settore benessere ha prodotto
nel2o012un fatturato diz,2 miliar-
di di euro nel nostro Paese, di
cuisriferitoal settore dell’ospi-
talita. Per MassimoFeruzzi, am-
ministratore Jfc, «lofferta ricet-
tiva luxury permette di acquisi-
renuove quotedimercatotraci-
nesi, indiani, brasiliani e russi. E
unfenomeno che dalle citta d’ar-
tesistadiffondendoaicentri me-
di ealle localita leisurey.

Borgo San Felice, affiliato a
Relais & Chateaux, ha ristruttu-
rato il centro benessere e inve-
stito nella ristorazione eil tasso
di occupazione & aumentato
del10%inunanno.

«Untrend diprenotazioni oltre
le aspettative, con un80% diriem-
pimento medio». E il commento
di Palmiro Noschese, area mana-

ger Sol Meli4, che traccia un profi-
lo del cliente di lusso: «Soggiorna
tre giorni, sono coppie adulte o fa-
miglie in vacanza e traimercati in
ascesa cisono quelliarabi, russoe
sudamericano. La tariffa media
per camera va da 300 a 600 euroy.

Lacorsaal prezzodelle struttu-
re a 4 stelle, secondo Noschese,
ha portato alcune catene a com-
pierescelte piui precise: «Il grup-
po Meliz ha dirottato 'espansio-
ne verso il segmento alto crean-
doil brand Premium». Sol Melia
aprira un paio di strutture nel
2014 in Campania e in Sicilia per
arrivare a10 hotel in tre anni. Un
desiderio di espansione dettato
dall’occasione creata dall’Expo
2015. Anche un marchio storico
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Ilvalore del benessere
Secondo unostudio|fcil
settore benessere ha prodotto
nel2012 un fatturatodi2,2
miliardidieuro nel nostro
Paese, dicuil,5 riferitoal
settore dell’ospitalita

+3.,5

Iltasso di occupazione

Ad aprile2013 iltassodi
occupazione haregistrato un
43,5%, mentre il ricavo medio
percameraoccupatagé

aumentatodel+4,8%

del lusso come Kempinski vuole
farelasua parte: «Stiamo cercan-
do location in Costa Smeralda, a
Roma, Firenze e Venezia».

Dare risposta alla fascia extra-
lusso & I'intenzione del circuito
Leading Hotels of the World (60
hotelinItalia), chestimaun trend
di prenotazioni del +5/69% grazie
a Medio Oriente, Russia e Asiae
prevede un paio di aperture aset-
tembre: «Palazzo Parigi a Milano
del gruppo Giambelli - annuncia
Federica Damiani, director con-
sumer marketing—:100 camerein
centro a Brera (100 milioni di eu-
rodiinvestimento) cheannovera
lo chef Carlo Cracco come re-
sponsabile del food &beverage, e
unanew entry aRomaadue passi
da Piazza di Spagna». Il Regina
Baglioni di Roma ha realizzato
una suite da 300 mq che vende a
15mila euro per notte e ha un otti-
mo riscontro. Accor sta svilup-
pandoilbrand upscale MGallery:
inItalia & presente con 12 hotel ed
entroil 2015sonopreviste apertu-
re a Milano, Tigullio, Alto Adige,
Veneto,Sicilia, Lazio.Registraun
buon primo trimestre la catena
RoccoForte (3 hotelin Italia) che
guarda con interesse a Venezia e
Milano. Piano di espansione an-
che per Four Seasons, con I'inve-
stimento romano dell’ex palazzo
della Zecca ai Parioli, Antognolla
in Umbria e altre valutazioni tra
Nord e Centro Italia. La diversifi-
cazione deiservizi ¢ lasceltastra-
tegicadiBoscoloHotels (19strut-
turedicuigajstelle).
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