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Va]le d A.OSta Laura Dominici
- mm 1] turismo del golf resta
a]la COI'l(]LllSta un’occasione mancata per I'Ita-
3 13 3 3 lia. «Lintuizione di destagiona-
dl HCChl CINesl1 lizzare le presenze e valorizza-
re il Centro-Sud come in Porto-
Valle d’Aosta pitt vicinaalla gallooinSpagnaavrebbe dovu-
Cina. Grazieall'accordo che to garantire ottimi risultati - af-
sara presentato lunedial ferma Giorgio Palmucci, presi-
Centro Congressi Billia dente Associazione Italiana
Saint-Vincent Resort & Confindustria Alberghi - ma
Casino, la Vallée sari la prima non & andata cosl. Basti vedere
regione italiana a offrire il freno alle autorizzazioni in
pacchettituristici, oltre che Sardegna. Anche le operazioni
prodottitipici di Nh Hoteles e Rocco Forte in
dell'enogastronomiae Sicilia sono state travagliatey.
dell’artigianato locali, sulla Per Renzo lorio, presidente
piattaforma e-commerce Federturismo, ci0 che manca
dedicataaititolari della carta all'Ttalia é la presenza di poli di
dicredito cinese. L'accordo interesse. «Per attirare il golfi-
siglatotrala Regione e sta straniero - spiega - occorre
Chinova, braccio operativo promuovereunaretedipercor-
dell'unicasocietadi sivicinil'unoall’altro che abbia-
processing cinese, China
UnionPay Co.Ltd (autorizzata
dalla People’s Bank of China), IL GAP DA COLMARE
consente diavvicinare 200 Palmucci: «Destagionalizzare
milioni di contatti, dicuiz & un’ottima intuizione
mfétéﬁﬁlﬁﬁm ma la burocrazia & un freno»
ricchi dellaRepubblica Iorio: «Serve una rete
popolare hanno unbudget di percorsi vicini tra loro»
medio dizomilaeuroperla
vacanzanel Belpaese e
altrettanti per lo shopping noattornounnucleo diospitali-
madeinItaly. A calcolarloe ta. Ilnostro problemaé 'approc-
Casino dela Vallée SpA, che ciolocalistico. C'& poiundiscor-
coordinal’'operazione. «E sodiequilibrio economico deli-
un'occasione per cato - aggiunge Iorio - perché
destagionalizzare i flussi gliinvestimenti nei resort golfi-
turistici e conquistare una stici sono alti, cosi come i costi
nuovaclientela dialto di gestione». Andrea Babbi, di-
profilo», commentail rettore generale Enit, spiega
presidente della Regione che qualcosa si sta muovendo:
Augusto Rollandin. Per Casino | «La prossima settimana incon-
dela Vallée, guidato daLuca treremo il consorzio Italy Golf
Frigerio, 'accordo & More e valuteremo le azioni
rappresentaun’importante da promuovere. Il prodotto c’e,
opportunita per lanciare il si tratta di fare rete e investire
nuovo polo leisure in particolare al Sudy.
Saint-Vincent Resort e Casino, LaFedergolfparladi 410 cam-
che dovrebbe essere ultimato piattivi in Italia, con 14 progetti
entroil 2013. Sulla piattaforma incorsod’'operatra Trentino Al-
cinese E-Mall, la Vallée avra to Adige, Liguria, Toscana, Pie-
unsuo canale, "Alps monte, Umbria, Sardegnae Sici-
Experience".(C.R.d’A.) lia. Il valore d’'investimento nei
prossimi4-5annisiaggira attor-

no ai 200 milioni di euro. Il pro-
getto maggiore riguarda Villa-
franca, in Lunigiana, dove una
societa finlandese ha deciso di
investire10o milioni. Trale ope-
re pil recenti, il Golf Club To-
scana Resort Castelfalfi, la ri-
strutturazione dei Monasteri
Golf Resort di Siracusa, nuove
costruzioni a Siena, nelle Mar-
che e ai piedi delle colline pia-
centine.InSardegnaéstatoinau-
gurato il 18 buche integrato al 5
stelleIs Arenas di Th Resorts.

Nel 2012 il turismo del golfin
Italia ha prodotto,secondole ri-
levazioni della societa Jfc, 3 mi-
lioni di pernottamenti (-5,5% ri-
spettoal2011) e 274 milionidieu-
ro nel settore ricettivo (-7%),
ma per 'anno in corso si stima
un decremento dellaspesa turi-
sticaattorno all'89. «Negliulti-
mi due anni - spiega Jfc - 'Ttalia
ha perso market share sui flussi
stranieri, mentre il 2013 era ini-
ziato conbuone prospettive ma
ilmaltempo hafrenatole preno-
tazioni». Andamento positivo
per le aree di prossimita: Ger-
mania, Austria, Scandinavia,
Francia, Olanda e Spagna. «Il
potenziale di crescita non man-
ca - commenta Andrea Sartori,
partner Kpmg -. I turisti golfisti
internazionali in Italia sono tra
i50ei60o mila (250 del giro d’af-
fari), ma esisteunadomanda la-
tente che porterebbe il numero
a200 mila».

Per promuovere la pratica
sportiva, Federgolf ha lanciato
"Clubs4", un pacchetto per di-
ventare golfisti in 20 ore. «Con
la crisi temevo il contraccolpo -
dichiara il presidente Franco
Chimenti-invece mi sento otti-
mista. Occorre una mentalita tu-
ristica e internazionale». Un le-
game, quello tra turismo e golf,
cheleregionivogliono rafforza-
re. Per attirare il turista-golfista
si punta alla creazione di pac-
chettid’offertaintegrata che ab-
binano enogastronomia, well-
ness e vacanze attive.
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Sport e business. Tre milioni di pernottamenti nel 2012 (-5,5% sul 2011) con incassi per 274 milioni

Sul golf Italia costretta a inseguire

Troppi vincoli nei progetti al Sud per imitare Portogallo e Spagna

Mercati lontani. Emirati, India, Cina e Brasile nel mirino delle strutture venete

Treviso punta suAsiae America

TREVISO

= Laprovinciadi Trevisoguar-
daai mercatilontani. «Brasile,In-
dia, Emirati e Cina - annuncia il
direttore del consorzio Marca
Treviso, Alessandro Martini-:so-
no questi i Paesi dove vogliamo
promuovere il golf nei prossimi
anni». Un'offerta che in Veneto
conta su 45 campi e nel distretto
trevigiano, che dal2008 promuo-
ve laProsecco Golf Cup indiver-
si Paesi europei, dispone di un
percorso a2y buche,3dai8 ealtri
5 campi a 9 buche. «Siamo appe-
natornatidauna missione in Bra-
sile-riferisce Martini-easettem-
bre accoglieremo un gruppo di
operatorispecializzati per far co-
noscere il nostro territorio. Si
trattera di istituire delle partner-
ship, ma in parallelo dovremo
creare un prodotto che consenta
ai turisti d’oltreoceano difermar-

siinItaliatrailo eiisgiorni».
L’idea di Marca Treviso & di
creare un club di prodotto peril
golf in sinergia con altre regioni
italiane: «Stiamo gia prendendo
contatti con la Toscana». Dal
puntodivistadell'ospitalitail pro-
getto di Marca Treviso é di fare
selezione: «Delle oltre 800 strut-
ture ricettive presenti nella no-
stra area includeremo nell'offer-
ta peril turista-golfistanon pitdi
20-25 complessi, tra hotel di fa-
sciaalta, alberghidicharme edal-
la forte connotazione, ubicati in
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Il Consorzio della Marca
punta a sinergie

con altre regioni italiane
come la Toscana
easelezionare i partner

prossimita dei campi, ad una di-
stanzanon superiore ai 7-10 km».
Se il turismo nella provincia di
Trevisohaun 60% di componen-
te straniera (4-6 giorni di perma-
nenza) contro un 40% di cliente-
la italiana, per la nicchia del golf
Pincidenza estera & ancora pitt vi-
stosa: «L’85% del totale - dichiara
ildirettore-.I'tre mercati europei
pittimportanti sono quello dilin-
gua tedesca, lo scandinavo e I'in-
glese (Uk e Irlanda)». Un poten-
zialericcoperlaregione, che are-
gime dovrebbe permettere di ge-
nerare un indotto pari a 95 milio-
nidi euro, conunvalore medio di
spesa giornaliera di 200 euro a
persona, secondo uno studio Ci-
set. La Regione ha gia stanziato
un milione di euro per lo startup
del progetto "Golfin Veneto".
La. Dom.
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Venezia. Cresce il mercato di fascia alta

Hotel San Clemente,
senza esito I'asta

Barbara Ganz

VENEZIA

= Asta deserta: non é stata
presentata alcuna offerta per
il San Clemente Palace Hotel
& Resort, sull'omonima isola
della laguna, in cerca di un
compratore dopoil fallimento
della Grandi Alberghi Vene-
ziani. Non essendoci state of-
ferte migliorative rispetto alla
proposta d’acquisto irrevoca-
bile ricevuta dal curatore falli-
mentare, il commercialista di
Mestre Danilo Capone, ver-
ranno ora verificate tutte le
condizioni necessarie per pro-
cedere allavendita presumibil-
mente entro la meta di luglio.
Ilnome del possibile acquiren-
te, ormai unico pretendente, &
ancora top secret, ma si parla
di un soggetto internazionale.
Frainomi circolati, quellodel-
laturca Permak. Il prezzobase
era fissato a 6,694 milioni per
beni mobili materiali, fornitu-
re, arredi, impianti, dotazioni,
imbarcazioni, licenza alber-
ghiera con somministrazione
di alimenti e bevande, il mar-
chio, e ancora contrattiin esse-
re con i siti di booking, elenco
clienti, fino ai rapporti di lavo-
ro a tempo indeterminato in
corso. Il cinque stelle, «mo-
mentaneamente chiuso» co-
mesilegge sul sito internet, di-
sponedi200 camere e suite. Fi-
no al199z2l'isola ha ospitato un
manicomio femminile, poi il
restauro e il rilancio in chiave
turistica, che haincontrato nu-
merose battute d’arresto, in
un mercato alberghiero che a
Veneziasidimostra particolar-
mente dinamico.

Lo scorso febbraio, dopo 15
mesi di un restauro che ha
comportato un investimento
di 35 milioni (e 20 assunzioni a
regime), € stato inaugurato il
rinnovato Gritti, della Starwo-
od Hotels & Resorts: 61 came-

re e 21 suite, alcune con vista
sul Canal Grande, tutte ispira-
te a personaggi illustri per la
storia dello stabile e della citta
come Peggy Guggenheim. Per
riportare a nuova vita arredi e
stoffe erano stati coinvoltima-
estranze e aziende locali.

Tuttonuovo ancheil Danie-
li (Luxury collection), in Riva
degli Schiavoni: per le came-
re singole siparte dauna tarif-
fagiornaliera di 260 euro, che
arrivano ai 9.900 delle suite
con balcone e specchi in ve-
tro di Murano.

Giugno 2013 ¢ invece la da-
tafissataperil debutto del pri-
mo "sette stelle” della citta, di
proprietadella Aman resorts,
sede centrale a Singapore e
una serie di strutture aperte,
in vent’anni, nelle localita pit
prestigiose, da Bora Bora (Po-
linesia) a Phuket (Tailandia).

GRAN LUSSO

A giugno debuttera il primo
«sette stelle» della citta
lagunare. Per una suite

al Danieli si pud pagare
anche 9.900 euro a notte

Lostabile, palazzo Papadopo-
li, esempio dirococo venezia-
no del XVIsecolo, ha ospitato
in passato anche i laboratori
del Cnr. Cinquanta persone
presteranno servizio nelle 24
stanze dell’Aman Canal Gran-
de Venice: cinque le suite,
una terrazza panoramica sul
tetto e due giardini, prezzi da
mille euro in su (fino ai 3.500
delle due soluzioni pit lussuo-
se) a notte. Dopo gli anni del-
le accuse al turismo mordi e
fuggi, e il notevole aumento
dei posti letto nei bed&bre-
akfast, sono circa 15 le nuove
aperture attese a Venezia nei
prossimi mesi (compresal'ex
sede del Tar Veneto), per cir-
ca 300 posti letto e un totale
di1s hotel di lusso.
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