i Res10 gel Carlino

RIMINI {rEsa
da pag. 20
Dir. Resp.: Paolo Giacomin foglio 1

www .datastampa.it Tiratura: 0 - Diffusione: 7375 - Lettori: 68000: da enti certificatori o autocertificati . Superficie: 38 %

IL PIANGO IL SEGRETARIO AUGUSTO MICHELOTTI ILLUSTRA LE STRATEGIE PER IL SETTORE

Matrimoni e benessere per rilanciare il turismo

Le parole chiave: piu presenze di qualita e valorizzazione della storia

DAL TURISMO del benessere a
quello matrimoniale, senza di-
menticare quello legato agli even-
ti sportivi ¢ cultumali. Tutto nel se-
gno dell’internazionalizzazione e
della valorizzazione dellidentitd.
Un anno fa il governo di San Ma-
rino ha iniziato un percorso che,
ora, consegna al sistema economi-
co sammarinese una visione inno-
vativa di marketing territoriale
ed una precisa e condivisa strate-
gia turistica. «Il settore turistico —
spiega il segretario di Stato com-
petente Augusto Michelotti — uni-
tamente a tutto cio che & in grado
diattivare in maniera diretta ¢ in-
diretta, rappresenta quanto di pit
sostenibile e non delocalizzabile
possa esistere, Si tratta di un setto-
re che, se correttamente gestito in
tutte le sue molteplici variabili,
permettera di garantire prosperi-
td e benessere economico e socia-
le alle prossime generazioni».

IL PIANO strategico «pone oggi
la Repubblica di San Marino ai
vertici internazionali in fatto di
innovazione, programmazione, vi-
sione ruristicar. Una pianificazio-
nea lungo termine svolta dalla so-
cieta Jfc che si basa su una molte-
plicita di analisi e valutazioni in-
novative — dall’analisi della repu-
tazione al sondaggio circa la perce-
zione di San Marino da parte de-
gli italiani, dalla piattaforma par-
teci%ativa per i cittadini della Re-
pubblica alPattivitA di mistery
guest e di spy search - suun per-
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corso partecipato che ha visto il
coinvolgimento di tutti gli attori
locali. «Abbiamo identificato — af-
ferma Massimo Feruzzi, ammini-
stratore unico di Jfc - i tre fattori
chiave attorno ai quali saranno
implementate tutte le azioni: in-
ternazionalizzazione, innalzamen-
to del target e valorizzazione
dell'identita, ma il Piano strategi-
co individua altresi otto prodotti
turistici sui quali investire per mi-
gliorare le performances turisti-
che, oltre a fornire precise indica-
zioni sia per quanto riguarda la de-
finizione degqli investimenti strut-
turali, la revisione delle normati-
ve e la creazione del tourism data
intelligence, che consiste in un
nuovo modello di osservatorio tu-
ristico. Un percorso, questo, che
si completa con la definizione del
sistema di governo delle politiche
turistiche-territoriali»,

DOPO Papprovazione del Piano
Strategico per il Turismo, & stato
nei giorni scorsi illustrato ed ap-
provato dal Congresso di Stato an-
che il Piano promozionale trien-
nale ed il Piano annuale 2019: do-
cumenti, questi ultimi, che tradu-
cono in attivitd esecutive la pro-
grammazione strategica. «C’& pie-
na consapevolezza, d’altra parte —
sottolinea la segreteria di Stato -
che Pimplementazione di tali pia-
ni e il relativo raggiungimento de-
gli obiettivi prefissati dipenderi
da una molteplicita di fattori, non
di esclusiva gestione del gover-
non.

Augusto Michelotti,




