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TURISMO CON IL FRENO A MANO

Un milione e mezzo di biglietti staccati

Monumenti e musei in leggera ripresa, ma i dati pre crisi sono ancora lontani

IUVER

1l 2015 si chiude con
902.787 visitatori nei
monumenti Unesco,
Domus, Tamo e Mar

Altri 571.753 ingressi
nelle sedi museali del
Comune, per un tolale
di 1.474.540 di visitatori

di CHIARA BISSI

RAVENNA. Mentre arrivano i
dati sui monumenti ravennati
in termini di biglietti staccati
prende il via il percorso di par-
tecipazione sul turismo lancia-
to dal Comune e riservato agli
operatori del settore. Un ambi-
to in sofferenza che vive di ar-
rivi, ma non riesce a consoli-
dare I'abitudine al pernotta-
mento nei tanti visitatoriche si
confermano essere nella stra-
grande maggioranza italiani. 1
2015 si chiude con 902.787 visi-
tatori nei monumenti Unesco,
Domus dei tappeti di pietra,
San Nicold - Tamo e Maracuisi

Sopra, turisti in visita alla basilica di San Vitale. A destra il mausoleo di
Teodorico e a sinistra il parco archeologico di Classe

(Fotoservizio Massimeo Fiorentini)

agoiungono 571.753 ingressi in
sedi museali del Comune (mu-
seo del Risorgimento, museo
Dantesco, tomba di Dante 536
mila visite senza biglietto, mo-
stre in Classense, planetario,
NatuRa) per un totale di
1.474.540 di visitatori. Numeri
in crescita rispetto al 2014, mi-
gliori rispetto agli anni terri-
bili dal 2008 al tonfo del 2012,
ma ancora lontani dai tempi
d’oro con olire un milione di vi-
sitatori dal 2002 al 2004. A sof-
frire sono i siti di proprieta del-
lo Stato, solo pochi giorni fa il
ministero dei beni culturali in-
dicava la basilica di Classe co-
me il monumento pia visto in

Emilia Romagna, ma in realta
con i circa 165 mila biglietti
{compresi i ticket con mauso-
leo di Teodorico e museo nazio-
nale) non solo va peggio del
2014 (170 mila) ma & lontanis-
simo dai numeri del 2002 (319
mila) e soprattutto dai 399.912
della basilica di San Vitale, e-
rano 386 mila nel 2014. Un calo
quello di Classe sul guale 1'as-
sessore al turismo Massimo
Cameliani ha chiesto un con-
fronto con la direzione regiona-
le della soprintendenza. Per ri-
lanciare il turismo ravennate e
pianificare nuove azioni pren-
de avvio il percorso “Ravenna
ascolta”, da febbraio a maggio

si confronteranno le associa-
zioni di categoria, gli impren-
ditori, le istituzioni coinvolte.
Incontri, 5 tavoli tematici con
le imprese, workshop, un ap-
puntamento informale definito
"world café" con realta creative
del territorio, il tutto gestito
dalla societa Jfc di Massimo Fe-
ruzzi, garantiranno la produ-
zione di una strategia di azione
che dovra dialogare con i ter-
ritori vicini. «I nostri interlo-
cutori principali - afferma 1'as-
sessore al turismo Massimo
Cameliani - sono gli stessi ope-
ratori turistici, la cui quotidia-
na esperienza, declinata su di-
versi fronti, sara senz’altro u-
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Numeri in crescita
rispetto al 2014, ma
ancora lontani dai tempi
d'oro dal 2002 al 2004

A soffrire sono i siti di
proprieta dello Stato, il
monumento piti
visitato resta San Vitale

n'importantissima fonte di in-
dirizzo e ispirazione. Lascere-
mo alla prossima giunta un pa-
trimonio di idee, abbiamo inol-
tre messo a bilancio 200 mila
euro per la nascita di Dmo, un
soggetto che coinvolga soggetti
pubblici e privati per valoriz-
zare il turismo ravennate in
collegamento con Cervia e Co-
macchio». Il percorso parteci-
pato verra finanziato con risor-
se europee con 15 mila euro,
mentre 40 mila eurc sono an-
dati per promuovere il sito del
turismo del Comune su Google.
Un’operazione che ha segnato
un aumento degli accessi al si-
to.




