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Guida Michelin

Uliassi promosso
tra i 10 migliori: 367
le eccellenze italiane

con un fatturato
di 400 milioni annui

Stelle e affari, il libro rosso che ribalta i conti dei ristoranti

c ompie 120 anni 'omino Michelin, ri-
conosciuto come “iconadel Millennio”
da Adversiting Week, la massima autorita U-
sa di marketing, pubblicita e tecnologie. E ar-
riva a 64 edizioni la Guida Michelin, presen-
tata all’Auditorium Paganini di Parma, conla
sua attesa e temutissima elargizione di “stel-
le” al gusto che certificano I'eccellenza della
ristorazione italiana. La Guida ha promosso
quest’anno Mario Uliassi eil suoristorante di
Senigallia, che diventa il decimo “tristellato”
d’Italia. Sono 29inuovichef cheaccedono al-

la prima stella (318 in tutto), mentre non c'¢
nessuna novita tra i 39 bi-stellati, nemmeno
Carlo Cracco che sperava di ritornarci. Lta-
lia con 367 locali d’eccellenza si conferma il
secondo Paese piu stellato al mondo.

Palato, fama, ma anche affari: il business che
ruota intorno alla famosa guida rossa e sor-

. prendente considerando che esiste un pre-

zioso turismo del gusto di viaggiatori italiani
e stranieri che attraversano 'Italia facendo
tappanei ristoranti “targati” Michelin. Un tu-
rismo di alto livello: per un menti in un risto-

rante con unastella Michelin, secondo lo stu-
dio Jfc sul Taste Tourism, si spendeno alme-
no 112 euro; in un indirizzo bistellato la spe-
samedia sale a 178 euro, e che peri tre stelle
Michelin il budget & di 250 euro.

Per questo il massimo riconoscimento ga-
stronomico haunimmediato riscontroin ter-
mini di fatturato. Secondo Jfc nel 2017 il giro
d’affari complessivo dei ristoranti stellati &
stato di circa 400 milioni di euro (+10,3% ri-
spetto all'anno precedente). Ogni chefstella-
to ha in media oltre 6.300 clienti in un anno,

e genera sul territorio circostante la sede del
ristorante, meta di turisti del gusto, 2.770 per-
nottamenti annui. La stessa societa di anali-
si ha calcolato anche che ottenere una stella
Michelin significa raddoppiare il fatturato
(+53,2%). Per i ristoranti che invece fanno il
salto dalla prima alla seconda stella, l'incre-
mento del giro d'affari & circa del 18,7%. Men-
tre quando si passa da due a tre stelle, il fat-
turato sale del 25,6%.

Alberto Caprotti
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[l «film» del genio italiano

Museimpresa, fino al 23 settanta iniziative in tutto il Paese

FABBRICA. Uno spazio del Museo Lavazza (© A.Guermani)

sulla cultura industriale. Un documentario racconta valori e sfide

Italia raccontata attraverso la storia delle sue im-
L prese. Fra identita, valori e sfide. Un percorso che
grazie agli archivi e ai musei d'impresa si puo legge-
re, capire, ammirare. Come un film che continua e si aggior-

. nacon lo scorrere del tempo. E proprio un film & quest’anno

a fare da leitmotiv, come una sceneggiatura condivisa e una
scenografia passante fra le oltre settanta iniziative program-
matein tuttaItalia dai 76 associati (da Piaggio a Kartell, da Stre-
ga a Benetton, da Poli a Peroni, da Pirelli a Eni, Zegna e tanti
altri) aMuseimpresa, perlaXVII Settimanadella cultura d’im-
presa, in programma fino al 23 novembre, conil titolo "La cul -

tura industriale" (info su www.museimpresa.com).

Nell’Anno Europeo del Patrimonio Culturale 2018, Museim-
presa (I'associazione nata nel 2001 su input di Assolombarda
e Confindustria), presentaun film documentario, perlaregia
di Francesca Molteni, intitolato NewMuseum(s) che racconta
il senso dell'archivio e del museo d’'impresa, e si chiede cosa
identifichi oggi queste infrastrutture cognitive, quali valori
intendano trasmettere, quali strumenti, digitali e non, siano
necessari per animare un'istituzione che dialoghi con la con-
temporaneita, quali siano le sfide per il futuro. Il tutto inter-
vistando direttori di musei, archivisti, storici, esperti di co-

municazione, ma anche musicisti, artisti che hanno collabo-
rato ad animare archivi e musei d’'impresa. «Un riconosci-
mento a un paese che, dal dopoguerra, ha ricostruito la pro-
priaidentita intorno al tema della bellezza - non solo quindi
dell'impresa, madell'impresadel bello», hadetto Alberto Meo-
martini, presidente di Museimpresa. Negli Archivi e musei
d'impresac’e!'Italia dell'innovazione infinita, che incrociaco-
noscenza scientifica e umanistica. Sotto, gli esempi del Mu-
seo Lavazza e dell'Archivio Dainese, due realta nate nel 2018,
scene di questo film su un’Italia che non ti aspetti. (G.Mat.)
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Torino

Cafte Lavazza, sulla nuvola
si miscela storia e futuro

GiusePPE MATARAZZO
INvIATO A TORINO

no che piacere é2». 1l caffé buono
che & un piacere & quello Lavazza
che Nino Manfredi nel 1977 sorseggia in
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l 1 caffé & un piacere. Se non & buo-

italiano: dai mitici Caballero e Carmenci-
ta di Carosello, agli spot con Manfredi, al-
le nuvole diTullio Solenghi e Riccardo Gar-
rone fino al Maurizio Crozza dei giornino-
stri, senza dimenticare il fascino del Ca-
lendario Lavazza che dopo gli anni piti
glam da qualche tempo affronta temi so-

121412 T1 9O9NT10O 1 svsermm mendon ret o om o & L2 s T2

(

\
V%

; dfogheriadiviaSanTommaso 10, dall'idea

- tanto scontata oggi quanto innovativa al-
lora - della miscela, fino al caffe bevuto in
orbita a bordo della stazione Iss, grazie al-
laprima macchina espresso a capsule pro-
gettata per lo spazio. Si attraversa poi la
"Fabbrica", realizzata con materiali linea-
rie semplici, che riporta il visitatore al mo-
mento della produzione, accompagnan-
dolo alla scoperta delle varie fasi di lavo-
razione del caffe. Un caffe da gustare... in
piazza. La celebrazioneiconica del rito del
caffé in un ambiente aperto e conviviale,
conlostupendo autobar "Tigrotto" che nel
1959 fara un tour per promuovere la mi-
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Vicenza

Nell’Archivio Dainese,
velocita in sicurezza

DALLUINVIATO A VICENZA

iamo nel '68 e tre amici, Mario,
Franco e Lino «iniziano a pro-
gettare un viaggio in moto per

I'estate con il desiderio di vedere nuovi
mondl» E con queste parole che Lino

ga, fertile in avventure e in esperienze»
(Kostantinos Kavafis, Ithaca, 1910-1911).
Dainese ha percorso una lunga strada,
fertile di esperienze e non a caso € oggi
un marchio italiano conosciuto in tut-
toilmondo. Il Fauno, il protettore della
natura che poi, nell'immaginario col-
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Poi sono arrivati il personaggio Barry
Sheene e il pluricampione del mondo
Giacomo Agostini, qui conla sua tuta e
la Mv500 3 cilindri del 1967. Una car-
rellata di tute che arrivano all'oggi con
Max Biaggi (c'e anche la sua Aprilia Rs
250 con cui ha vinto nel 1994 il Cam-
pionato del Mondo nella 250); quella di
Marco Simoncelli scomparso tragica-
mente aSepangil 23 ottobre 2011; e tut-
toilmondo (comeicaschi) che ruotaat-
torno a Valentino Rossi: «Ci vuole testa
efisico perla velocita—&il Dottore n. 46
cheparla-. Quella padronanza che per-
mette di apprezzare la lentezza, quan-
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