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Il trolley tascabile
per gli sci

Sichiama Skiddi ed il
trolley tascabile pensato per
trainare gli sci su rotelle
senza doverli portare in
spalla. In vari colori. Prezzo:
39 euro su www.skiddi.co
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La Transalper Gore-Tex di
Dynafit ¢ una scarpa da
running specificamente

pensata per I'inverno. Le
caratteristiche tecniche
della speciale suola Vibram,
la ghetta integrata e la
membrana in Gore-Tex

garantiscono piedi asciutti e

comodi anche in condizioni
di forte umidita, freddo e
neve. Peso: solo 350 grammi.

Prezzo: 200 euro
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Nato dalla collaborazione
con OutDry e adatto a tutte
le attivita alpinistiche, il
Ferrino Ultimate 38 ¢ lo
zaino impermeabile al 100%
con membrana in
poliuretano accoppiata a
un’anima in poliammide.
Pesa 1/1.4 kg, ha una portata
di 38 litri ed é realizzato in
tessuto Ripstop Cordura con
membrana OutDry.

Prezzo: 178 euro

LE NUOVE TENDENZE
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SKIPASS

Idromassaggio al rifugio Scoiattoli, Cortina

SPECIALE

Apres-ski vista Dolomiti in un rifugio trentino

7

Freeride sul Monte Bianco a Courmayeur

Ciaspolando sulla Paganella

eno sport, piu lifestyle
la vita e dolce sulla neve

MAX CASSANI
MODENA

opo un’estate che ha segnato il pieno di

turisti (stranieri ma anche molti italia-

ni) gli operatori alpini sono ottimisti:
due su tre ritengono che quella alle porte sara
una stagione con il segno pil.. E gia questa &
una notizia dopo gli ultimi inverni di vacche
magre e fatturatiin rosso.

Gia, ma che inverno sara? La previsione,
attesa quanto la neve, arriva puntuale dal-
I’Osservatorio del turismo montano, il centro
diricerca di Skipass. Ebbene, ormai & assoda-
to che «il lifestyle prevale sempre piu sulla
motivazione puramente sportivay, dice Mas-
simo Feruzzi di Jfc, che ha curato I'indagine.
Una tendenza gia in atto nelle ultime stagioni,
che quest’inverno trovera la sua consacrazio-
ne definitiva. Meno sci pit gusto, divertimen-
to, relax alle terme: & questa la nouvelle vague
montanara per gli anni a venire.

«La vacanza invernale fa sempre piii rima
con enogastronomia, benessere, ospitalita
autentica in baite e rifugi - continua Feruzzi
—: tutti elementi che faranno spostare le scel-
te degliitaliani per la settimana bianca in una
localita piuttosto che in un’altra, oltre alla
certezza di trovare piste innevatey.

I nuovi turisti goderecci non-sciatori cre-
scono sempre pitt: ormai hanno superato il mi-
lione di persone, e iniziano a incidere sui 10 mi-
liardi di fatturato del sistema neve in Italia,

I'11% dell'intera torta turistica nazionale.
D’inverno un pernottamento su 5 dei 28 Pae-
si Ue viene speso nelle localita alpine: & una
domanda che va soddisfatta con ospitalita,
servizi, opportunita di svago.

Daltronde i prezzi elevati (dallo skipass
alle lezioni: +2/3% di rincaro anche quest’in-
verno) stanno progressivamente allontanan-
do la gente dalle piste: curioso che gli opera-
tori alpini non se ne siano accorti per tempo.

Basta guardare i numeri: il tempo dedica-
to a sci e snowboard & sempre meno, circa la
meta. Colpa soprattutto dei costi che incido-
no sempre pitt sul budget di una vacanza in-
vernale, e che fanno optare gli italiani per of-
ferte promozionali low-cost o per altre attivi-
ta pilt economiche sempre a contatto con la
natura: gite a piedi o con le ciaspole, fondo,
scialpinismo (+26% di praticanti, il doppio ri-
spetto a tre stagioni fa).

D’accordo il piacere e 'appagamento per-
sonale ma non va trascurata neanche la con-
venienza, specie per le famiglie: al terzo po-
sto tra i criteri di scelta di una vacanza sulla
neve secondo il dossier di Skipass Panorama
Turismo. Una voce importante dalla parte
delle piccole localita di valle nel confronto
con le localita pit1 blasonate.

Laricetta per il futuro? Differenziare il pitt
possibile l'offerta turistica creando esperien-
ze ed emozioni per tutti, non solo per gli scia-
tori. Sara questa la chiave del successo o del-

Non solo sci: in montagna si cerca sempre di piti benessere e buon cibo

I'insuccesso delle localita alpine per cui que-
st’anno Skipass, memore delle audaci previ-
sioni passate, prevede un pilt morigerato au-
mento del 3.5% tra arrivi e presenze.

Per rendersi conto della tendenza imperan-
te in montagna bastava essere a Milano l'altro
giorno alla presentazione del nuovo brand di
Courmayeur: Per rilanciarsi come top destina-
tion europea e battere la concorrenza di Corti-
na (sempre in testa per uno zero-virgola nella
classifica delle localita alpine pit1 trendy, davan-
tia Madonna di Campiglio), la localita valdosta-
na ha deciso di puntare in altissimo: grandi in-
vestimenti, grandi sponsor, grandi eventi.

Un restyling a 360° «per vincere la Cham-
pions League delle localitd alpiney. «Un so-
gno aspirazionaley, ’ha definitoil sindaco Fa-
brizia Derriard. In realtd un tuffo negli Anni
80 in piena regola, tra specchi, bottiglie sui
tavoli, sfoggio di carte di credito e auto dilus-
so parcheggiate all'ingresso. Sembrava il set
di Vacanze di Natale: mancavano soloi fratelli
Vanzina. Tutto forse un po’ eccessivo, ma in-
dicativo del trend in atto sulle Alpi: lifestyle e
bella vita. Sci: zero. Non un accenno. E si che
Courmayeur é il paese del Monte Bianco. «La
montagna non & piu solo sciy, ha spiegato il
sindaco. Gia. Milano-Courma: due ore di Ro-
lex. E una volta arrivati in albergo, il “panta”
bello dritto nell’armadio. :

- Twitter @maxcassani
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