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L

’ ACCADEMIA LIBERTINA delle Belle

Arti, il Circolo degli Artisti, la

casa-studiodi Giacomo
Soffiantino. A bordo di un tram storico del
1911 domani si partira alla scoperta di
un’altra Torino, quella degli artisti che
T'abitarono nell’Ottocento e nel Novecento.
A offrire questo itinerario & il Fondo
Ambiente Italiano con la sua Fai Marathon,
lamanifestazione annuale nata per
sensibilizzare gli italiani a conoscere

il patrimonio artistico nazionale e
raccogliere fondi per la sua tutela. Domani si
potraandare alla scopertadi oltre 600 Iuoghi
in 150 citta di tuttaItalia disolito chiusial
pubblico. Unamaratona da percorrere
anzitutto con gli occhi, scegliendo trai tanti
itinerari proposti. A Bari la passeggiata sara
musicale, attraverso luoghi simbolo come la
Casa di Niccolo Piccinini, la Criptadi San
Michele e palazzo Gironda. Tradizione, vino
earte faranno da filrouge ad Arezzo, dove si
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Appuntamento
albancone
delbarman

ITEMPIDITINDER &
Grindr, delle storie
d’amore cheinizianoe

finiscono con un postsu
Facebook, delle indagini su
Instagram e Twitter, il
problema di una coppia alla
prima uscitadiventa
complicato. C'é perd unanuova
tendenza per passare unaserata
insieme senza scadere nel cliché
del tavolino alume di candela. Si
tratta dell’appuntamento
all’'americana:ritrovarsi al
bancone di un ottimoristorantg
dove cisiaunbravo barmana
proporreicocktail giusti da
abbinare al cibo. L'atmosferaé
piu disinvolta, le chiacchiere
facili e il via vai delle persone
distende quella che altrimenti
sarebbe un’occasione impettita
Due gliindirizzi da tenere
presente per chi abita o passa d
Milano e Roma. Nel capoluogo
lombardo c’éilbancone del
Bistrot di Giacomo: danon
confondere coi tavolini e la
libreriarichiesti da tutti (sonoi
classicoluogo “tosee and to be
seen”, ovvero per
vederechic'éed
essere visti), visi
puo cenare
comodamentee
abbastanza
anonimi assistiti
dall’estro di Eugenio, uno dei
barman miglioriin citta
(chiedetegliun suo classico, il
Bronx Violet). A Roma, invece,
l'attore Alessandro Rojaela
moglie Claudia Ranieri (due ve:
gourmand) consigliano il
bancone del nuovoristorante
messicano Agaveria La Punta,
dovelasquadra consolidata del
Jerry Thomas (un gruppo che
fattoscuola in fatto di bere bene;
inItalia) ha creato una formula
fondata su cucina messicana
autentica (nonle banalitada
turisti) e drink a base di mezcal
(distillato ottenuto dalla pianta
d’agave). Il consiglio & di non
guardare mailalistaedi
affidarsi all’estro dei barman. E
laprassi, ovviamente, € adatta
anche (forse soprattutto) alle
coppiedilunga data.
@marchettisimon
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Boom di visitatori nei circa 200 musei industriali italiani, dalla Ferrari

laRepubblica
SABATO 15 OTT(l))BRE 2016 | 50

perlustrerail borgo medioevale del Borro,
conil suo feudo appartenuto prima ai
Medici, poi ai Savoia e ora ai Ferragamo. A
Veneziasi potra visitare I'Antico Cimitero
Ebraico, la chiesa di Santa Maria dei Derelitti
(foto) ela chiesadi San Rocco. E poi i vicoli di
Calascibetta antica di Enna, sulle tracce di
arabi, normanni e aragonesi, il Giardino
della Kolimbethra di Agrigento o laRoma
industriale del Gazometro. faimarathon.it.
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alla liquirizia Amarelli. Nella Ue un fenomeno che interessa 18 milioni di persone

NMturismo? Sifainazienda

IRENE MARIA SCALISE

UTTI PAZZI per il made in Italy.
Poster pubblicitari d’epoca, au-
tomobili, scarpe, moto, dolciu-
mi: nel museo aziendale si ma-
terializzano gli oggetti (e le
passioni) della nostra vita. Ecco la fila davan-
tiai cancellidiKartell, Ferrari, Olivetti, Ferra-
gamo, Piaggio, Campari, Guzzini, Amarelli,
Baci Perugina e tanti altri. Quasi 200 musei
aziendali in tutta Italia. A raccontare la ten-
denza éunaricercadiJfc, societa di consulen-
za turistica e marketing territoriale. “Cono-
scere in maniera random cio che rappresen-
talanostra cultura— spiega Massimo Ferruz-
zi, ad diJfc— & la motivazione che spinge ita-
liani e stranieri a visitare siti industriali e mu-
seilegatialla storia dei brand che, pit di altri,
rappresentano 'Italia nel mondo. Per questi
nuovi curiosi non si tratta di voler acquisire
particolari segreti, masemplicemente di ave-

_reargomentinuovi di cui parlare e avere una *

conoscenza non standard del mondo dell'in-
dustria”.

All'esteroil pellegrinaggio trale aziende &
molto diffuso. Addirittura s"incontrano i ma-
nager e si partecipa a corsi didattici e labora-
tori. «Il viaggio legato al patrimonio indu-
striale nell’'Unione Europea — aggiunge Fer-
ruzzi — genera piu di 18 milioni di presenze
conuna spesa media di 340 euro peri visitato-
ri internazionali e 220 euro per quelli nazio-
nali. Turismo industriale significa anche im-
mergersi nella culturalocale e nell'urbanisti-
cacheha caratterizzato gli anni del boom eco-
nomicoitaliano, allaricerca delle nostre radi-
ciculturali».

Dietro questo turismo c'é spesso un atten-
tolavoro delle aziende per farsi conoscere. La
famiglia Amarelli harealizzatoil museodella
liquirizia “Giorgio Amarelli” che ha persino
ottenuto il “Premio Gugghenheim Impresa
€ Cultura”. Il museo si trova a Rossanno (Cs)
all'interno di una storica residenza del ‘400
ed é visitato da pit di 40 mila personel’anno.

Piu di 60 mila golosi varcano ogni anno il Mu-
seo Storico Perugina dove, accompagnati da
una guida, scoprono le origini del cacao sino
ai mitici Baci. Racconta Stefania Ricci, diret-
tore del museo Ferragamo che raccoglie la
collezione di scarpe che ha fatto sognare ge-
nerazioni di donne: «Per i primi 10 anni dalla
nostra aperturanel 1995 avevamo un museo
solo con visite su prenotazione di studenti e
tecnici del settore moda. Ora, grazie all’ora-
rio piu ampio, i visitatori sono passati da
10milaa 50mila».

E se l'iconica Vespa & uno dei simboli pit
amati del made in Italy, non puo non attirare
curiosi il museo Piaggio di Pontedera, visita-
tonel 2014 da quasi 45mila persone (10mila
in piu rispetto a 2 anni prima). «Il nostro mu-
seo sorge nell’ex attrezzeria che é unodei ca-

LEIMMAGINT

Inalto, ilmuseo Ferrari
aMaranello (Modena)

A destra, ilmuseo Campari
aSesto San Giovanni (Mi)
che conserva 3000 opere su
carta, soprattutto affiche
della Belle Epoque.

Sotto, ilmuseo Alessi
aCrusinallo di Omegna (Vh)
con 23mila oggetti

I musei delle grandi aziende

Azienda Visitatori 14 9% stranjeri
Ferrari 420.000 [N o5
Amarelli 50.000 JEN«o0
Ferragamo 50.000 [N 0
Piaggio 45,000 N 43
MartinigRossi 10,000 [N 50
Zegna 1.700 35
Olivetti 500 N 70
Alessi so0 NN so

FONTE: Jfc

pannoni piu antichi — racconta
Sabrina Caredda, coordinatrice
operativa della Fondazione Piag-
gio — da qualche anno é stato ri-
strutturato e ospita una collezio-
ne permanente di moto stori-
che». Alla Ducati di Bologna le vi-
site sono organizzate da tour ope-
rator professionisti e spesso arri-
vano anche scolaresche estuden-
tiuniversitari. I140% dei visitato-
i sono italiani il resto europei. E
ancora tour operator organizza-
no incursioni nel museo della
Martini€rRossi a?essione, in pro-
vinciadi Torino. Emolto gettona-
ta anche la storica sede della Oli-
vetti. L'archivio ospita una mo-
stra permanente e si pu6 accede-
re alla biblioteca per vederei filmati storici.
La Ferrari di musei ne ha creati addirittu-

. radue: uno dedicato ad Enzo Ferrari inaugu-

ratonel 2012, e un altro sui motori Ferrarina-
to nel 1990. «Nel 2015 le due strutture han-
no accolto 420mila appassionati— spiega Ve-
ronica Bellinazzi, dirigente dei musei — non
arrivano solo appassionati di Formula 1 e au-
to sportive ma un pubblico trasversale di fa-
miglie, studenti, associazioni». Non manca-
no i corsi,i Red Campus, rivolti a ragazzi ed
adulti. Piu esclusivo il museo Alessi. Lazien-
da di oggetti di design, che attrae per 1'80%
visitatori stranieri, ha un museo aperto dal
1998 a cui si puod accedere solo su appunta-
mento. Regno del design ¢ anche il museo
Kartell. Alle porte di Milano permette dirico-
struire la nostra vita, dai primi oggetti per la
cucina in plastica sino alle sedie di Philippe
Starck. .

Non tuttiimusei pero offrono gli stessi ser-
vizi. Ci sono le visite guidate, quelle all’archi-
vio, le gite in lingua - la Marzocco di Scarpe-
riahaguidein 5 lingue . E anche laboratori: al-
la Martini€rRossi si pué partecipare a corsi
sulla miscelazione ei processi di produzione.
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