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L'uso dellogo potra essere concesso alle attivita che ne faranno richiesta

Commercio unito per il turismo
Nasce il marchio di Terre e Fiumi

Gli esperti di marketing
Lo studio di Jfc analizza
punti di forza e problemi
Tragli obiettivi anche
piu gioco di squadra
»diFabio Terminali

Copparo Tre anni fa il lan-
ciodel sito web e adesso arri-
va il marchio. Ideato dalla
grafica Giulia Bratti, riporta
alcuni simboli del territorio
come il Po,latorre di Coppa-
ro e il cimitero di Tresigallo.
Con un font leggermente ra-
zionale che richiama I'archi-
tetturametafisica.

All'insegna di “Terre e Fiu-
mi da vivere”, ecco uno stru-
mento di marketing in cui ri-
conoscersi per valorizzare di
pari passo commercio locale
e turismo. L’Unione dei Co-
muni di Copparo, Tresigna-
naeRivadel Pociprova, allar-
ga la visione. Con un mar-
chio di proprieta daconcede-
re, come prevedeil disciplina-
re, rispettando determinati
requisiti, «a tuttiisoggetti, an-
cheprivati, interessatia colla-
borare al progetto di divulga-
zione dell'immagine del terri-
torio». Dando valore aggiun-
toaquelleattivita che decide-
ranno di aderire alla propo-
sta. Tra gli obiettividi un sim-
bolo unitario c¢’e quello diin-
vertirelatendenzaall’abban-
donodei piccoliesercizi com-
merciali e alla chiusura delle

vetrineneicentriabitati.

LostudioIlturismoinque-
sto senso pud decisamente
aiutare e 'Unione si e affida-
ta a uno studio specializzato
nella consulenza in questo
settore e nel marketing terri-
toriale, JfcdiFaenza, perlare-
dazione di un Destination
Management Plan. Vale a di-
re un documento cheidentifi-
caleareedidebolezzaedifor-
za, valuta i prodotti esistenti
e futuribili, per programma-
re lo sviluppo dell'industria
dell’ospitalita.

L’approfondita analisi cita
tre tematiche di prodotto
principalisu cuilavorare: «La
prima & quella che vede nel
landscapeil suo punto difor-
za, come elemento da vivere
in bicicletta, sul grande Fiu-
me, integrando navigazione
con bicicletta, oppure come
semplice piacere del relax; la
seconda & quella legata alla
storia della citta razionalista,
che gia oggi si esprime nel
concetto di citta metafisica;
la terza, infine, rappresenta
un’opportunitasulla qualela-
vorare perintegrare visibilita
con presenze/ospiti, ed &
quella legata al cineturi-
smo». Segue una mappatura
dei luoghi su cui puntare: i
luoghi delle testimonianze
storico-artistiche (tra cui Vil-
la Mensa, Villa Bighi e Villa
Zardi); la citta della metafisi-

ca (Tresigallo); gli ambienti
naturalistici e paesaggistici

presentiin tuttol’ambito ter-
ritoriale, conil Po, le golenee
le vie d’acqua come leitmo-
tiv, e con la Destra Po e le al-
tre ciclabili; gli ambienti del-
la memoria e delle tradizioni
rurali; le opportunita legate
alla creazione di momenti
formativi (come la scuola di
cinema fondata Stefano Mu-
roniela Summer Schooldiar-
chitettura).

Le criticita L’analisi di Jfc
elenca anche alcune proble-
matiche: la scarsa offerta ri-
cettiva («sul territorio visono
solamente 4 strutture ricetti-
ve per complessivi 124 posti
letto - si legge nel documen-
to del consulente —, con sin-
gole capacita inferiori alla
quantita minima richiesta
dal mercato intermediato
per!’organizzazione di grup-
pi») elamancanza di unsiste-
ma promo-commerciale or-
ganizzato («ogni singolo ope-
ratore deve “lottare” in ma-
niera indipendente per pro-
muoversi sui mercati e per
conquistare clientela»). Su
questo ultimo punto, raffor-
zando uno spirito di squadra
e di territorio quanto maine-
cessario, pud dare una mano
il marchio appena lanciato
dall'UnionedeiComuni. @
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