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Analisi sui dati turistici di tre casi:
il Gran premio di F1, il concerto
di Vasco e I'Historic Minardi day

IMOLA

«Questo Gran premio produrra
un indotto da 200 milioni di eu-
ro»avevadettoil presidentedella
Regione Stefano Bonaccini pochi
giorni fanel promuovere l'evento
imolese. Una cifra approssimati-
va, forse anche sovrastimata, ma
per poter rispondere con dati e
numeri certi a chi ciclicamente
chiede quanto porti in termini di
beneficio economico, questo
Gran premio pagato con milioni
disoldipubblici, il Comune e For-
mula Imola si erano gia attrezza-
ti. Avuta la conferma dell’accor-
doperavereinrivaal Santerno la
Formula 1 almeno fino al 2025,
nonché il ritorno dei grandi con-
certi che la stessa assessora Pe-
nazzi dice essere confermata an-
che peril 2023 con nuovi artisti,
era stato affidato uno studio ad
hoc per calcolare 'impatto in ter-
mini turistici ed economici di un
grande evento come questo.

Limpatto turistico

«Lostudio & affidato alla azienda
Jfc che monitorera tre dei grandi
eventi previsti dal cartellone

“The sound of Imola”, che riuni-
sce tutti gli eventi dell’anno al-
lautodromo dalle gare automo-
bilistiche ai grandi concerti -
spiega I'assessora all’autodromo
e Turismo, Elena Penazzi-. Nella
fattispecie la Jfc analizzera tre e-
venti: il Gran premio di Formula
1 del 22-24 aprile, il concerto di
Vasco Rossi il prossimo 28 mag-
gioe'Historic Minardidayil 27 e
28 agosto. Un apposito Qr code
su tutta la cartellonistica, il sito e
lapromozione di “The sound of I-
mola” permetteradicapirequan-
ti contatti si sono generatida par-
te di chi ha cercato informazioni

di ogni genere sugli eventi. Mala
Jfc analizzera con interviste e ri-
levazioni sul campo, oltre che a-

nalizzando i dati disponibili,
quante sono state le presenze,
quanto si sono fermate le perso-
ne, che consumi hanno effettua-
to. Questo ci permettera nonsolo
di conoscere I'indotto, che & fatto
sidiflussi turistici dunque dirica-
duti su alberghi, ristoranti ed e-
sercizi pubblici, ma anche di la-
voro delle imprese del territorio
cheoperano ad esempio perlalo-
gistica, gli interventi edili e non

soloinautodromo.LaJfcé unaa-
zienda di Faenza che svolge atti-
vita di consulenza turistica e
marketing territoriale per impre-
se e istituzioni, dal marketing tu-
ristico a piani di sviluppo territo-
riale, programmazione strategi-
ca, osservatori turistici, ricerca e
analisi di dati. Fra iloro clienti ci
sono anche diversi Comuni, enti
e societa per il Turismo da Visi-
tRimini a If per il territorio imole-
se, in questo caso ’Autodromo di
Imola, maanche Citta Metropoli-
tana, Regione o, ad esempio, Mi-
chelinItalia.

Impatto ambientale

Ma questo Gran premio sara sot-
to la lente di ingrandimento, co-
me ha ricordato la stessa Elena
Penazzi, anche per quanto ri-
guarda I'impatto ambientale di
grandi eventi con pubblico. Una
condizione che solo un anno fa
non era analizzabile e che sara
oggetto dellatesi dilaureadi uno
studente dell’Universita di Bolo-
gna che monitorera tutte le voci
possibili di inquinamento pro-
dotte dalla presenza di una gara
di Formula 1 in un contesto citta-
dino come Imola.
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