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having called upon the fashion 

world, and high-end fashion in 

particular, to put a stop to the 

frenzied pace in the name of 

timeless elegance. 

Armani has now also put this call 

in black and white in an open 

letter to the prominent U.S. 

fashion magazine Women’s Wear 

Daily (WWD), writing, “This crisis 

is an opportunity to slow down 

>�`�Ài>��}��iÛiÀÞÌ���}Æ�Ì��`iw�i�

a more meaningful landscape. 

[…] This crisis is also an 

opportunity to restore value to 

authenticity.”��i�Ü>Ã�Ì�i�wÀÃÌ�Ì��

do closed-door runway shows. 

He has donated to the hospitals 

most engaged in research, and 

he has converted his production 

in order to provide disposable 

gowns for healthcare workers. 

As it is for tourism in Madonna 

di Campiglio, fashion, too, is 

intrinsically linked to the concept 

of a physical, sensory experience 

and puts us to the test to 

explore new ways in which the 

audience can remain an active 

participant in the event, even if 

only digitally. The authenticity of 

the experience being provided 

can prove to be one initial 

solution. •

adeguata per limitare le 

conseguenze delle restrizioni 

sanitarie. Nell’industria della 

moda, la Fashion Week 

rappresenta l’appuntamento 

chiave della stagione; gli 

addetti ai lavori (buyers, 

giornalisti, opinion leaders, VIP, 

influencers...) si riuniscono nelle 

principali capitali del fashion 

per un momento di scoperta, 

scambio ed emozione. 

Grazie alla tecnologia e alle 

piattaforme digitali, una grande 

parte degli appuntamenti ha 

potuto essere mantenuta.

In Italia in modo particolare,

 MARCHI AFFERMATI E 
GIOVANI DESIGNERS 

HANNO SAPUTO 
DIMOSTRARE ANCHE 

GRANDE SOLIDARIETÀ 
E RESPONSABILITÀ 

OFFRENDO ESPERIENZE 
DIGITALI CREATIVE E 

INNOVATIVE

tra showroom virtuali, phygital 

show, zoom dinners, video 

musicali, cortometraggi. 

Questo momento inedito 

ha inoltre messo l’accento 

su temi importanti come la 

sovrapproduzione, il ritmo 

sostenuto delle collezioni e, 

più in generale, sul valore del 

tempo e del lavoro, dando 

una notevole accelerazione al 

dibattito sulla responsabilità 

verso il nostro pianeta e le 

generazioni future. Ne era 

consapevole già da tempo 

il maestro Giorgio Armani, 
che chiamava il mondo 

della moda, e soprattutto 

quello del lusso, a stoppare 

i ritmi forsennati in nome di 

un’eleganza senza tempo. 

Anna Locatelli
Cresciuta a Campiglio, da tredici 
anni si occupa di comunicazione 
e relazioni pubbliche nella moda, 
nel lusso e nel lifestyle. Con una 
laurea in “Letterature Generali 

e Comparate” alla Sorbona, 
WPoGURGTKGP\C�PGNNoWHƂEKQ�UVCORC�
FK�2CTKIK�FGNNC�OCKUQP�('0&+��FCN�
�����Ä�RCTVPGT�G�EQFKTKIG��CN�ƂCPEQ�
del suo fondatore, Angelo Sensini 

Communication. L’agenzia, con 
base a Parigi ma con uno sguardo 
all’internazionale, è stata fondata 
da Angelo Sensini nel 2004 con 
NC�OKUUKQPG�FK�CHƂCPECTG�OCKUQP�

prestigiose, designers emergenti, 
start up, hotel cinque stelle nel 

processo di posizionamento, nella 
costruzione della loro immagine e 
nello sviluppo della loro visibilità. 

Tra i clienti rappresentati emergono 
grandi nomi delle eccellenze  

Made in Italy, come Loro Piana, 
Moncler, Marco De Vincenzo,  

Borgo Egnazia, Valentino, 
'TOGPGIKNFQ�<GIPC��5CƂNQ�)TQWR��
Alberto Biani e Falconeri; ma anche 
maison internazionali come Delvaux, 
Mossi, Azzaro, Alexander Blanc, Bally.

Having grown up in Campiglio,  
she has been involved in 

communication and public relations 
in the world of fashion, luxury 
>�`���viÃÌÞ�i�v�À�£Î�Þi>ÀÃ°�7�Ì��>�

degree in General and Comparative 
Literature from the Sorbonne and 

experience working in the Paris press 
�vwVi��v�� ��]�Ã��Vi�Óä£x�Ã�i�

has been a partner and co-director 
of Angelo Sensini Communication 
alongside the company’s founder. 

Based in Paris, but with an 
international bent, the agency 

was founded by Angelo Sensini in 
2004 with the mission of assisting 
prestigious fashion houses, up-
and-coming designers, startups 
>�`�wÛi�ÃÌ>À���Ìi�Ã����LÀ>�`�

positioning, image building, and the 
development of visibility.

 
Their clients include leading Italian 
names such as Loro Piana, Moncler, 
Marco De Vincenzo, Borgo Egnazia, 

Valentino, Ermenegildo Zegna, 
5CƂNQ�)TQWR��#NDGTVQ�$KCPK�CPF�

Falconeri, as well as international 
fashion houses including Delvaux, 
Mossi, Azzaro, Alexander Blanc, 

and Bally.

Ed ora lo ha messo nero 

su bianco con una lettera 

alla rivista americana WWD 

Women’s Wears Daily, un titolo 

di riferimento nel settore. 

Ha sfilato per primo a porte 

chiuse, ha donato agli ospedali 

più impegnati nella ricerca, ha 

convertito la sua produzione per 

fornire camici monouso. 

Ecco che la moda, così come 

il turismo per Madonna di 

Campiglio, è intrinsecamente 

legata alla nozione di 

esperienza fisica e sensoriale e 

ci mette ancor più alla prova per 

esplorare nuove strade dove 

lo spettatore, seppure in via 

digitale, possa rimanere parte 

attiva dell’evento. L’autenticità 

delle esperienze proposte può 

essere una prima risposta… •

“LA MODA ORA DEVE RALLENTARE 

+.�571�4+6/1�+05156'0+$+.'��

QUESTA CRISI È UNA MERAVIGLIOSA 

OPPORTUNITÀ PER RIDARE VALORE 

#..o#76'06+%+6�q�

“THIS CRISIS IS AN OPPORTUNITY 

TO SLOW DOWN AND REALIGN 

EVERYTHING; TO DEFINE A MORE 

MEANINGFUL LANDSCAPE. […] THIS 

CRISIS IS ALSO AN OPPORTUNITY TO 

RESTORE VALUE TO AUTHENTICITY.” 

Skipass Modena:  
il punto sull’inverno
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Winter tourism: 
an update
(QNNQYKPI�VJG�ECPEGNNCVKQP�
QH�/QFGPCoU�YKPVGT�
6QWTKUO�5JQY��5MKRCUU��
FWG�VQ�%QXKF�����JGTG�KU�
CP�WRFCVG�QP�VJG�EQOKPI�
winter season based on 
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EQPFWEVU�GCEJ�[GCT�QP�
VTGPFU�KP�CNRKPG�VQWTKUO�  

What can we expect from 

the winter season, driver of 

the alpine economies in Italy 

and abroad? The winter tourist 

season is fast approaching, and 

the uncertainty is only getting 

greater. As they do every year, 

Skipass Panorama Turismo has 

released important statistics 

for 61 mountain destinations 

in Italy, based on surveys and 

interviews of winter-sports en-

thusiasts, in an effort to analyze 

and forecast trends for the 

coming months. 

How are Italians thinking about 

vacationing in the mountains? 

What are the emerging outdoor 

activities and other trends in 

tourism? Although everything 

is changing rapidly, including 

the numbers and forecasts on 

tourism, as the situation related 

to the SARS-CoV-2 pandemic 

evolves, there is some good 

news to report in the data 

recently released by Skipass 

Panorama Turismo. 

+P�VJG�QXGTCNN�TCPMKPI�QH�
FGUVKPCVKQPU��YJKEJ�CUUGUUGU�
HCEVQTU�TGNCVGF�VQ�KOCIG��UGTXKEGU�
CPF�DTCPF�XCNWG��/CFQPPC�FK�
%CORKINKQ�VCMGU�VJG�VQR�URQV�
CPF�CNUQ�NGCFU�KP�VJG�ECVGIQTKGU�

S K I P A S S  È  I L  P I Ù  I M P O R T A N T E  

S A L O N E  D E L  T U R I S M O  E  D E G L I  S P O R T 
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M O D E N A  S K I P A S S  I S  I T A LY ’ S  L E A D I N G 

T R A D E  S H O W  F O R  W I N T E R  S P O R T S  A N D 
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Responsabile di Skipass Panorama 
Turismo, il Centro di ricerca 
specializzato sul mercato del 

turismo e degli sport invernali 
all’interno di Skipass, Massimo 
Feruzzi è amministratore unico 
di Jfc, società leader in Italia in 

management e marketing turistico 
`i��i�`iÃÌ��>â����]�V���Ã«iV�wV�i�
competenze nel settore ricerche, 

marketing, programmazione e 
«�>��wV>â���i�ÌiÀÀ�Ì�À�>�i°�

Director of Skipass Panorama 
Turismo, a research center within 

the scope of Modena Skipass 
specialized in winter tourism and 
winter sports, Massimo Feruzzi is 
the sole director of JFC, an Italian 

leader in destination-tourism 
management and marketing 

specialized in research, marketing 
and planning services for travel 

destinations. 

Massimo 
Feruzzi

Da luglio 2019 direttore generale 
`����`i�>wiÀi]��>ÀV���������

inizia il suo percorso professionale 
in Unilever e Henkel Chimica, 

nell’area marketing. Nel 1991 entra 
>�v>À�«>ÀÌi�`��	���}�>wiÀi�V���

l’incarico di project manager e, da 
allora, svolge tutta la sua carriera 
all’interno dell’area commerciale 
della società ricoprendo ruoli di 
sempre maggiore responsabilità. 
Attualmente è direttore Business 
Õ��Ì�
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since July 2019, Marco Momoli 

began his career in marketing with 
Unilever and Henkel Chimica. In 1991, 
�i�����i`�	���}�>wiÀi�>Ã�>�«À��iVÌ�

manager and has continued rising up 
the ranks of the company’s marketing 

and sales area since then. He is 
VÕÀÀi�Ì�Þ�Ì�i�`�ÀiVÌ�À��v�	���}�>wiÀ>½Ã�

Culture unit. 

Marco  
Momoli

È ancora tra Cortina e 

Courmayeur se si valutano 

le località più “trendy” e al 

secondo posto, tra Corvara 

e Ortisei, prendendo in 

considerazione le “migliori 

piste”. Nella categoria “family” 

si colloca al terzo, alle spalle di 

Folgarida-Marilleva e Ortisei.  

La classifica generale sui demani 

sciabili vede invece Madonna 

di Campiglio-Pinzolo scendere 

di una posizione, attestandosi 

al quinto posto dietro Val 

di Fassa, Val Gardena, Alta 

Badia e Plan de Corones. Nel 

ranking che riguarda il “migliore 

innevamento” è seconda solo 

alla Val Gardena. “Per la stagione 

2020/2021 – spiega poi Massimo 

Feruzzi – le previsioni e gli 

indicatori di Skipass Panorama 

Turismo permettono di stimare 

il fatturato del sistema nazionale 

della montagna bianca, nonché 

i dati relativi ad arrivi e presenze 

degli ospiti, italiani e stranieri, nel 

loro complesso”. I dati, finiti di 

elaborare a fine ottobre, indicano 

che il sistema dell’ospitalità 

subirà un decremento del 

-31,1%, il fatturato dei servizi 

collegati alla pratica delle 

discipline sportive sulla neve 

(maestri di sci, noleggi, skipass e 

impianti di risalita) registrerà un 

-27% mentre l’ulteriore fatturato 

generato da altri servizi quali 

ristorazione, commercio, attività 

ricreative e di divertimento, 

segnerà un -42,3%. “Il fatturato 

complessivo del sistema – 

sottolinea Feruzzi – scivolerà 

a quota 6 miliardi, segnando 

una riduzione di ben 2 miliardi, 

con un decremento totale del 

-30,6%. 

Per quanto riguarda le presenze 

si prevede un -33,1% (italiani 

+6,6% e stranieri -72,8%)”. 

Alcuni spunti sulle tendenze 

e gli indicatori delle discipline 

sportive. Si segnala l’incremento 

dello sci alpinismo, del winter 

trekking, con lentezza, e della 

richiesta di lezioni singole.  

“Le due “vocazioni” del 

prossimo inverno – aggiunge 

il responsabile di Skipass 

Panorama Turismo – si 

identificano con una particolare 

sensibilità al sé, inteso come 

una ricerca che oscilla tra il 

solidale e l’ideale”. Un settore 

che non conoscerà alcuna crisi 

sarà invece quello dello ski 

luxury. C’è una quota di clientela 

che è disposta a spendere – 

anche di più rispetto al passato 

– per trascorrere un periodo di 

vacanza in montagna. A patto 

che sia di lusso”.

Il report previsionale è stato 

presentato l’11 novembre 

2020 nel corso di un evento 

digitale. “L’edizione annullata, 

che avevamo chiamato 

Skipass Restart – commenta 

Marco Momoli, direttore di 

Modenafiere – avrebbe avuto 

un significato particolare, 

di ripartenza dopo mesi 

di difficoltà per tutti, ma le 

difficoltà stanno continuando. 

Con questa iniziativa abbiamo 

voluto mettere a disposizioni 

digitalmente i contenuti che 

avevamo preparato e che 

non possiamo condividere 

fisicamente in quartiere. È stata 

il primo passo di un cammino 

che spero ci porti nuovamente 

e fisicamente tutti a Modena nel 

2021”. •

Gardena, Alta Badia and Plan de 

Corones, but in the ranking for 

“best snow”, we come in second 

behind Val Gardena. “For the 

2020-2021 season, the forecasts 

and indicators released by 

Skipass Panorama Turismo make 

it possible to estimate revenues 

nationwide from winter tourism 

and to forecast 

the number 

of foreign and 

domestic tourists 

overall,” explains 

Massimo Feruzzi. 

The numbers, 

which they 

w��Ã�i`�

calculating in 

late October, 

indicate that 

lodging facilities 

��V�Õ`��}�L�Ì����Ìi�Ã�>�`�
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revenues from services related to 

Ü��ÌiÀ�Ã«�ÀÌÃ�i°}°�Ã�����ÃÌÀÕVÌ���]�

equipment rental, ski passes, 

>�`���vÌ�Ì�V�iÌÃ®�>Ài�iÝ«iVÌi`�Ì��
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services, such as restaurants, 

retail sales and other recreational 

activities, are expected to decline 

LÞ�{Ó°Î¯°�

“Total revenues are expected to 

fall to €6 billion, a decrease of €2 

L������]��À�Îä°È¯]»��iÀÕââ����ÌiÃ°�

“Number of visitors is expected 

Ì��`iVÀi>Ãi�LÞ�ÎÎ°£¯�`��iÃÌ�V\�
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Of note in terms of trends and 

indicators for the various sports 

disciplines are the increases in 

demand for ski 

mountaineering, 

winter hiking 

to a lesser 

extent, and 

for individual 

lessons. “The 

two ‘vocations’ 

for the 

coming winter 

season share 

a particular 

self-awareness, 

in the sense of a quest that 

oscillates between solidarity and 

ideals,” adds Feruzzi, director of 

Skipass Panorama Turismo. 

One segment that will not feel 

the effects of the crisis is that of 

luxury travel. There is a segment 

of the population that is willing 

to spend - even more than in the 

past - in order to enjoy a period 

of vacation in the mountains, so 

long as it’s luxurious.

QH�JQVGNU�CPF�UGTXKEGU��%CORKINKQ�
is also right behind Cortina 
Fo#ORG\\Q�CPF�KP�HTQPV�QH�.KXKIPQ�
KP�VJG�TCPMKPI�QH�OQUV�pHCOQWUq�
destinations and between Cortina 
CPF�%QWTOC[GWT�HQT�pVTGPFKGUVq�
NQECVKQP� 
And in the ranking of best 

ski runs, we come in second 

between Corvara and Ortisei. 

In the category of best family 

destination, Madonna di 

Campiglio ranks third, behind 

Folgarida-Marilleva and Ortisei. 

However, in the general 

ranking of ski areas, Madonna 

di Campiglio–Pinzolo has 

Ã��««i`���i�«�Ã�Ì���]�Ì��wvÌ��

place behind Val di Fassa, Val 

The provisional report was 

presented during a digital event 

on November 11, 2020. “The 

cancelled edition, which we 

had named ‘Skipass Restart’, 

would have had special meaning 

after months that have been 

challenging for us all, but these 

challenges continue,” says Marco 

������]�`�ÀiVÌ�À��v���`i�>wiÀi°�

“With this initiative, we wanted 

to provide digitally the content 

that we had prepared and that 

we can no longer share with 

you in-person at the exhibition 

Vi�ÌiÀ°��Ì�Ü>Ã�Ì�i�wÀÃÌ�ÃÌi«����>�

road that, I hope, will bring us all 

back to Modena [for the trade 

show] in 2021.” •

%JG�KPXGTPQ�CVVGPFG�KN�VWTKUOQ�
DKCPEQ��OQVQTG�GEQPQOKEQ�
della montagna italiana e del 
sistema Alpi? La stagione si 

avvicina a passo veloce e le 

incertezze si fanno ogni giorno 

più profonde. Come ogni 

autunno, importanti dati per 

analizzare e prefigurare i mesi 

che verranno li fornisce Skipass 

Panorama Turismo con rilevazioni 

statistiche effettuate su 61 

destinazioni della montagna 

bianca italiana, indagini e 

interviste rivolte agli appassionati 

degli sport invernali, e 

altro ancora. Quali sono gli 

orientamenti degli italiani 

nei confronti delle vacanze in 

montagna? Quali le attività 

outdoor emergenti, i nuovi 

profili di turisti e i nuovi trend? 

Premesso che nell’evoluzione 

della pandemia da Sars-CoV-2  

tutto cambia repentinamente, 

compresi i dati e le previsioni 

sul turismo, riceviamo da 

Skipass Panorama Turismo, e 

comunichiamo, per prima, la 

buona notizia.

 NELLA CLASSIFICA 
GENERALE DELLE 

DESTINAZIONI, CHE 
VALUTA I FATTORI LEGATI 
ALL’IMMAGINE, AI SERVIZI 
E AL VALORE DEL BRAND 

DELLE LOCALITÀ,  
MADONNA DI CAMPIGLIO 

CONQUISTA IL PRIMO  
POSTO ED È LEADER, 

INOLTRE, DELLE  
CLASSIFICHE PIÙ  

SPECIFICHE “ALBERGHI”  
'�p5'48+<+q� 

Si colloca, inoltre, dietro a Cortina 

d’Ampezzo e prima di Livigno 

nella categoria “famosa”.  


