Lo scenario. La pandemia modifica gli stili di vita: cresce il bisogno di sicurezza e prevale la ricerca dilocalita meno note,
di esperienze all’aria aperta, dove € possibile fare attivita fisica 0 entrare in contatto con le tradizioni e la cultura del territorio

[e vacanze? Italiane, sicure e piu brevi

Giovanna Mancini
acanze si, ma un po'
intimiste, indipenden-
ti ed esperienziall,
Brevi, possibilmentea
casadiparentioamici,
masoprattutto a corto

- cortissimo - raggio.

L'estate del Covid-19 si presenta
cosi, stando alle rilevazioni sulle in-
tenzionidiviaggio degliitalianie sulle
prenotazioni, ele spiagge affollate nei
fine settimana non devono trarci in
inganno, perché confermano esatta-
mentele tendenze sopradescritte. «I
fenomeni pit1evidenti sono tre - spie-
gaMassimo Feruzzi,amministratore
unicodellasocietadiconsulenza turi-
sticaJfc -:il fenomeno della “stayca-
tion”, ovvero laricercadilocalita vici-
ne, conosciute, facilmente raggiungi-
bilie con caratteristiche di familiarita.
La*“daycation”, lavocazione escursio-
nistache spingele personeadaffollar-
sineiluoghidivilleggiaturadurantei
weekend; e I'effetto “cocooning”, la
sceltacioe didestinazioniealloggica-

pacidi trasmettere sicurezzan,
Fenomeni che rafforzano e in
qualche modoaccelerano trend giain
atto, fanotare Feruzzi, ovverolacre-
scente disaffezione deituristiitaliani
(enonsolo)versoilturismo dimassa,
la ricerca di localita meno note e
scontate, di esperienze all’ariaaperta,
dove fare attivita fisica o entrare in
contatto conle tradizionielacultura
delterritorio. «Funzionatuttocio che
¢ slow, raggiungibile in poco tempo,
con mezzi propri e che trasmette si-
curezza, al mare come inmontagna»,
precisa Feruzzi.
Confermagquestatendenzal'ultimo
Osservatorio pubblicato da Confturi-
smo-Confcommercio con Swg,secon-
doil qualelapercentualepitialtadiin-
tervistatiche prevede diandareinva-
canza quest’estate, conta di farlo per
pochi giorni inluoghi vicino alla pro-
priaresidenza (il 36%), mentre unulte-
riore 18% pensadi concedersiqualche
giorno in pili, ma sempre a breve di-
stanza da casa. «L’accorciamento del
raggiomedio del turismoquest’anno
eundatocheemerge conforza—con-

36%

IL SONDAGGIO
Secondo un
sondaggio di
Confturismo-
Confcommercio
con Swg, la
percentuale pit
alta di intervistati
(36%) che
prevede di andare
in vacanza
quest'estate,
conta di farlo per
pochi giorni in
luoghi vicino alla
propria residenza

fermaAlberto Corti, responsabile turi-

smo di Confcommercio . Lamotiva-
zione economica ¢ importante, ma
forseancorapiurilevante él'incertezza
sull’evoluzione della pandemiaequin-
di sui possibili disagi che potrebbero
derivare dal riaccendersidifocolai,ad
esempiolachiusuradeiconfininazio-
nali o regionali, o la cancellazione di
pernottamenti e spostamenti».
Meglio, dunque, restare nei dintor-
nidicasae cercarenellavacanza qual-
cosadi diverso. «Ingergo oggisichia-
mano “esperienze” — spiega Gian-
franco Lorenzo, responsabile del set-
tore studi e ricerche di Centro studi
turistici Firenze —: dall’'enogastrono-
miaalleattivita sportive, dal cicloturi-
smoaicammini, finoalturismo eque-
stre o al trekking acquatico. Nulla di
nNuovo: sono tutte proposte che esi-
stonodaanni, maorasonouscitedal-
la nicchia e infatti molti operatori e
molti territori si sono attrezzati per
garantireai turistiun’offertache fale-
va sul contatto con la natura, grandi
spaziedistanziamento». Traaprilee
maggio, aggiunge Lorenzo, c’¢ stata

unaverae propriacorsadi tanti sistemi
territoriali italiani per predisporre
servizieproposte che magariavevano
gia, ma non in modo strutturato. «Il
Covid éstatouna palestra fantasticain
questo senso — osserva Alberto Corti
—:duranteillockdown le destinazioni
turistiche hanno dovuto imparare a
rivedersi comesistema e unirele forze
tra operatori eistituzioninonsolo per
adeguarel'offertaalle normedisicu-
rezza, maanche perelaborare strate-
giediservizie promozione basate su
elementi nuovi, spesso opposti a
quelli usati in passato».

Certo, nonsiimprovvisanoin po-
chesettimane percorsiinbicicletta,a
piedi o a cavallo. Ma I'ltalia parte gia
daunabuonabase: secondo gli ultimi
dati Isnart, nel 2018 i cicloturisti nel
nostro Paeseavevano raggiuntoizz,6
milioni (+41%rispettoal 2013), gene-
rando ricavi per 7,6 miliardi di euro.
Quanto ai cammini, nel 2018 sono
state oltre 32milale persone che han-
no percorsoapiedii6.600 chilometri
diitinerari naturalistici, culturali, reli-
giosidell’Italia (dati Terre di Mezzo),

conlaFrancigenaintestaallaclassifica
dellevie pittbattute. Increscitaanche
il turismo equestre, non pitt una nic-
chia ma un segmento in espansione
che coinvolge ormai pitidi tre milioni
di turisti, secondo un’indagine Fiera-
cavalli-Nomisma.

Che cosa restera di tutto questo?
PerMassimo Feruzzi «latendenzage-
nerale aricercare luoghi piu piccoli e
dascoprire, alternativialle mete tradi-
zionali, lontani dalle destinazioni di
massaresteraanchein futuro. Certa-
mentenon coninumeridiquest'anno,
maitemidellanatura, dell’attivita fisi-
ca, della lentezza si confermeranno,
perchésonoaffiniaivaloridellenuove
generazioni». Per Gianfranco Lorenzo
e difficile prevedere quello che acca-
dra: «Il mercato evolve in continua-
zione — osserva — eaben guardare le
esperienze offerte quest’anno non
hanno nulladiveramente nuovoin sé,
quelloche cambiaéilmodoincuiven-
gono proposte, abbinatead esempioai
concettidisicurezza, distanziamento
e raggiungibilita».
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