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Montano a cura dell’agenzia JFC e di cui

iamo nel cuore di una
nuova stagione inver-
nale e depo due anni di
successi per la monta-
: gna bianca, anche l'inver-
ne 2018 20 9 si presenta con buone
prospettive: dai Consorzi turistici ai
singoli operatori, dalle societe ¢i ge
stione degli impianti sino ai referenti
cegli uffici informaziony, tutti manife-
stanod un sentiment positivo. Da qui
I'attesa per un terzo, consecutivo an-
no con datiin crescita per l'economia
turistica della Montagna Bianca ltalia-
na. Una percezione, questa, che vie-
ne confermata anche dalle ricerche &
dalle inchieste che Skipass Panorama
Turisme ha effettuato ascoltando ali

Italiani, siano essi sciatori seriali, scia-
tori saltuari o «slenss (snow lovers no
skiers): @ infatti altissimo il deside

rio di fuga verso le localita montane,
che vengone individuate come lug-
ghiidzali per «rigenerarsi e rilassarsi»
¢ per eritrovare il pizcere delle relzzio-
ni= Valori, questi. che si aggiungoneo
alla voglia di praticare lo sport inver-
nale preferito, sfuggendo alla neic-
s2 atmosfara di casa propria, Ad og-
gi, infatti, l2 possinilita di trascorrere
un periodo - anche brave - in monta-
gne durante il prossimo inverno ¢ un
desiderio menifestato dal 66,8% de

gli ltaliani. In sostanza, per due italiani
su tre che intendono andare in vacan-
za nell'imminents inverno la scelta -

o meglio il desiderio di scelta - rica-
de sulla Montagna Bianca Italiana. Per
trasformare percil desiderioin scelta
definitive, la vecanze invernale deve
rispondere & precisi reguisiti:

® in primis, essere bianca, percheil
valore di guesto seggiorno si manifa-
sta solo sevid unambiente innevato,
dove lavisione & rilassante perchéin-
contra il candido della neve;

° poi, consumarsi in un ambiente
cocoon, Senza distinzione tra la pos-
sibilita ¢i 2lloggiare in una albergo o
in un residence, in una baitz o in un
appartamento, I'clemento fondamen-
tale e che l'ambientazione degliinter
ni sia avvolgente, calda, protettiva;

¢ infine, garantire piacere e be-

chiuse in maniera sostanzialmente

2018/2019 si possa avviare verso un consuntivo

tren dpusxtwo degli ultimi anni per'economiaindotta

o dallo sci. Lo dice I'annuale e fondamentale studio

nturale Montagna Bianca Italiana Inverno 2018-

prodotto dall’Osservatorio Italiano del Turismo
pubblichiamo ampi stralci
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nessere personale, che cgnunoin-
terpreta in base ai propri desideri,
siano essilegati alla possibilita dipra-
ticare la disciplina sportiva preferite,
trascorrere tempo in une beauty farm



o ricercare esperienze culinariz, etc
La montagna invernale & quindi con-
siderata il luogo perfette dove diri-
gersi per sfuggire alla noiosa atmosfe-
ra autunnaie ed invernale delle citta
di residenza: per tale motivo ¢id che
gli Italiani cercano sono dastinazioni
¢he sappianoc essere all'opposte del-
la queticianita, quindi non «grigies,
nen «monotones, non «tristis. Concet-
ti. quaesti, che sitraducono nel succes-
so, nell'inverno 2018/2019, per quel-
le localita che sapranno offrirc ampie
esperienze {dalla molteplicita di disci-
pline alla varietd di opzioni di diverti-
mentg, leisure ¢ benessere), ambien-
ti diversi @ non consueti rispetto alla
normalitd (quindi aree pedonali, re-
SOrt, opzioni di svago serale, etc.), ga-
rantendo bellezza per la vista (guind
panorami imbiancati), Su quest'ulti-
mo aspetto |'attesa &, tutta, rivolta al-
le prime nevicate.

I primi indicatori tendenziali
per un‘altra stagione

di successo

l'attesa & alta, & inutile nasconderlo.
Dope due stagion: di incremanto dei
flussi turistici invernali nelle localita
montane ed appenniniche itgliane
¢d altrettante stagioni estive paositi-
ve - anche se in maniera ben diver-
sa rispetto agli indici di crescita del-
la «stagione bianca» = per l'inverno
2018/2019 i valori tendenzizli e gli in-
dicatori previsionali utilizzati da Ski-
pass Panorama Turismo segnano una
terza, consecutiva stagione invernale
in positive. M2 non & sclamente !in-
cremento celle prenotazioni anticipa
te o il upositive thinkings degli opera-
tori della filiera 3 supportare questa
orevisione: vi & anche un nucvo fer-
mento che nasce dai territeri e dagli
stessi operatori, che hanno ricomin-
Ciato ad investire in maniera sostan
ziale in strutture e servizi. Ecco, allora,
che guest'anno 'arco alpine ed ap-
penninico si arricchird di pit moder-
niimpianti di risalita, vi sara una quo-
ta maggiore di piste ad innevamento
garantito e nuove piste, mz vi saran-
nO anche nuove strutture ricettive co-
me pure siampliera il numero - e, nel-
la maggior parte dei casi, con elevato
standing qualitativo - di baite e risto-
rantiin quota, locali aprés ski, ete, Per
tanto, se tutte le condizioni venissero
confermate 8, soprattutto, il meteari-
sultasse favorevole garantendo white
landscape per tutto l'inverno, a parti-
re da fine novembre, questa stagione
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| sistema nazionale degli impianti funiviari
quale motore del «turismo bianco»

mmonta a 158 Milioni di Euro la quota degli investi-
menti effettuati in preparazione della stagione inver-
= nale 2018/2019 dalle societa degli impianti dirisalita
per migliorare i servizi a disposizione degli ospiti. Un dato, que-
sto, che da solo manifesta come questo sattore sia, a tutti gli ef-
fetti, la spina dorsale dell’'economia turistica invernale. In meri-
to a questo imponente investimento, & utile considerare come
la quasi totalita del medesimo sia stata rivolta all'ampliamento
delle piste con garanzia di innevamento programmato, nuovio
rinnovati servizi lelsure sulle piste (dai barairistoranti, dai rifugi
alle aree direlax, etc.), rinnovo/sostituzione di seggiovie/funivie,
miglioramento degli snowipark, nuovi servizi peri piccoli ospiti,
coperture wifi, etc., ma non all‘installazione di nuovi impianti,
In sostanza: si @ puntato all‘innalzamente qualitativo dei servi-
2i presenti. Questo perché i gestori delle societd degli impianti
hanno piena consapevolezza delle esigenze dei loro ospiti, che
cercano servizi di migliore qualita, novita e - soprattutto - |a
garanzia di avere a disposizione un manto nevoso sempre per-
fetto. Il loro patrimonio &, pertanto, la montagna, ed attorno a
questo bene ruota un'economia in costante evoluzione: un'e-
conomia sempre pill attenta alla conservazione ed alla tutela
dell'ambiente, se & vero che le aziende funiviarie utilizzano e
poi rilasciano nel ciclo naturale 26,2 Milioni di metri cubid'acqua
all'anno: di questi, il 40% viene prelevato da bacini d'accumulo,
che consentono il rispetto dell’equilibrio idrografico. Oltre a cio,
2 utile considerare che i consumi energetici del settore ammon-
tano a complessivi 357 Milioni di kWh all'anno: di questi, oltrel
400% deriva da fonti rinnovabili certificate. Questo per garantire
la pratica delle discipline sportive sulle piste, il 72% delle quali
sono dotate diinnevamento programmato: piste che occupano
una superficie pari allo 0,03% della superficie totale el territorio
itallano. Einfatti palese come I'economia della Montagna Bian-
ca ltaliana ruoti attorno 2ll‘attivita delle aziende funiviarie, che
rappresentano ['ossatura stessa del sistema. Ogg, in Italia, so-
no presenti oftre 400 aziende che gestiscono complessivi 1.820
impianti di risalita, di vario genere e tipologia, e che utilizzano
840 gatti dellz neve, sempre 2 livello nazionale.

Numero implanti

Numero societa
Gatti delle nevi

Una vera e propria industria che garantisce occupazione di-
retta per oltre 14.000 addetti (di cui circa 1/3 a tempo inde-
terminato, tutto I'anno) ma che & anche in grado di generare
occupazione indiretta per il territorio, non solo per noleggi
sci, scuole e mastri di sci, etc.

Addetti totali societa impianti 14.154

- di cui addetti a tempo indeterminato 4.757
- di cui addetti a tempo determinato  9.398

E interessante notare come le sole attivita leisure presenti
sulle piste - e quindi direttamente collegate alla presenza de-
gliimpianti dirisalita, gestiti o meno dalle societa funiviarie
-siano ben 787, in grado di occupare oltre 4.400 dipendent;
nei periodi di massima affluenza.

struttur; sulle piste,
di gestione diretta delle societa

Strutture sulle piste,
di gestione indiretta/esterna

I comparto legato alla presenza degli impianti e delle piste
coinvolge ulteriori aziende ed occupati: nello specifico trat-
tasi di nolegai sci, scuole di sci e relativi maestri,

740
407
10.246

Noleggi sci — n® attivita
Scuole sci - n® attivita

Numero maestri di sci

Di certo, il dato pilirilevante & quello relativo i primi ingressi,
intesi come giornate si vendute, ed ai relativi passaggi com-
plessivi sulle piste: nel primo caso - giomate sci - si supera
quota 43 Milioni mentre nel secondo ¢aso - passaggi comples-
sivi- si arriva a 492 Milioni 500mila. E interessante notare an-
chei primi ingressi del periodo estivo, che sono pari a 3 Milio-
ni 447mila, con oltre 6 Milioni 200mila passaggi complessivi.

Inverno

segnera dati in crescita per l'intera fi-
liera della Montagna Bianca ltaliana,
cenun incremeanto complessivo delle
prasenze - italiane e straniers - pre
viste rispettivamente al +4,1% ed al
+3.6% per quanto riguarda gli arrivi.
Il dato interassante & proprio que-
stor un incremento maggiore delle

presenze rispetto agli arrivi, @ segna-
re come aumentera anche la perma-
nenza media degli Ospiti rispetto alla
passata stagione, Cid a causa di alcu-
ni fenomeni:

1. 'affermazione dei long we-
ekend: un soggiorne non troppe
impegnativo ma, al tempo stesso, ca-

pace digarantire lo “stacco” dalla con-
suetuding, |l long weekend - che ini-
zia il gioved, al termine della giornata
di lavore, e termina lz domenica, con
tre notti trascorse neliz localita mon-
tana - sta sostituenco la classica fu-
aa del sabato/domenica che, 5passo,
non offre quella “rigenerazione” che



AN

si ricerca in un $0ggiorno fuori casa;
2.l'incremento dei flussi di turisti
nazionali cei residenti nelle regic-
ni del centro-sud: la montagna bian
ca acquisisce sempre maggior appeal
anche neiconfronti del residenti nelle
regioni del cantro e sud Italia. Per loro
le location pid desiderate sono quzlle
famose e trendy dell'arco alpino, che
pero risultano distanti per un breve
soggiorno e, pertanto, la lore vacanza
& sempre - almeno - di una settima-
na; la crescita dei clientl stranieri che
non sispestanoin aute, Daun lato Iz
costante crescita degli espiti prove
nienti dalla Polonia e dalla Repubbli-
caCaca, gestitiin prevalenza dai Tour
Operater con la formula della serti-
mana bianca; dall'altro l'incremento
degli ospiti residentinei Paesi europei
long distance, soprattutto Paesi Scan-
dinavi, Olanda, Belgio e Gran Breta-
gna; infin gli arrivi - in costante cre-
sCite, anche se in guota marginale sul
totale dei turisti - di indiani, coreani,
australiani, cinesi, brasiliani, ucraini,
russi, etc.; sitratta di clienti che hanno
le date di arrivo e partenza gia fissate,
quindi non influenzabili dalle condi-
zioni meteg;

3. un incremento generalizzato
degli ospiti stranieri, cuindi anche
di quelli provenienti dai Paesi vicini/
confinanti, qualila Germania, la Fran-
cia, la Slovenia.

Questo & di certo, un fattore positi-
vo per lintera economia della Mon-
tagna Bianca Italiang, che pud affron-
tare |2 stagione invernale 2018/2012
con il sorriso, anche perché una mag-
giore permanenza degli ospiti incide
sul fatturato in maniera altrettan-
to concreta, Skipass Panorama Turi-
smo, infatti, prevede per l'intero com-
parto un incremento del fatturate di
4 3 punti percentuali, superiore sia
alla quota degli arrivi che 3 quella
delle presenze, e ¢id é dovuto al mi-
glioramento della qualité dell'offer-
ta ed all'immissione sul mercato di
nuovi servizi, che hanno portate ad
un prezzo medio piu alto, Di certo,
questa stagiong invernale potra es-
sere favorita anche da un periodo di
paotenziale apertura decisaments su-
periore a quelle dello scorso anno.
Sia ben chiare: la stagione invernale
2018/2019 pué iniziare presta e finire
tardi, masolo ad una condizione: che
vi sia neve, naturale o programmata,
e che le temperalure ne consentano
la conservazione. In caso contrario, le
festivita pasqualial 21 aprile divente-

ranno un boomerang per il “sistema
neve" e obbligheranne molti opera-
tori 2 chiudere entro fine marzo.

La vacanza in montagna
sempre piu «di moda»

Un dato @ certo: la vacanza in mon-
tagna é sempre piu di moda. Parla-
re di s¢i, raccontare le evoluzioni cei
figli (eta 6/14 anni} con i genitori dei
compagni di scuolg, scegliere con gli
amiciuna location sulla neve dove an
dare per un week end, decidere in fa-
miglia di fuggire per qualche giorno
inmontagna e - sempre - manifesta-
re tutto cid sui sccial 0gQi - nel 2018
= & cool. Sono passati gli anni in cul
la neve era grigia: oggi spende il suo
candore e crea interesse e desiderio.
D'altra parte, anche il fatto che si parli
continuamente di Cortina d'Ampezzo
-quindi una delle localita leader del-
la montagna italiana - per la candida
tura, insieme a Milano, celle Olimpia-
di 2026, & che nella stessa Cortina si
svolgeranne | Campionati del Mondo
di Sci Alpino nel 2021, porta indub-
bi benefici e curiosita attorno al tema
cello scie della mentagna. Pertanto, i
fattori che condizionano questa nuo-
va giovinezza della Montagna Bianca
Italiana - ¢ che ne confermanoun ter-
20 anno di crescita - sono i seguenti:
* atmosfera: [a montagna & di per
s€, un ambiente la cui atmosfera & ri-
lassante, piacevole, in grade digene
rare benessere;

* festivita: cuande si pensa alla
montagna bianca si pensa alle festi-
vita, perché la prima comunicazione
& sempre, legate al periodo dell'8 di-
cembre, per poi esplodere per Nata
le e Capodanno;

® candore: il bianco della neve & |l
colore che trasmatte luce, pulizia, pu-
rezza e, pertantg, il «bianco candore»
vince sul grigicre della citte.

E interessante verificare come, col
passare del tempo, i valori primari at-
torno ai quali si sostanzia la vacanza
bianca rimangono sempre gli stessi:
¢ |a fase di rottura, che consiste nel-
la erotturas con gli impegni di tutti |
giorni, con gli obblighi lavorativi, con
l2 consuetudine e tutto <ic che rap-
presenta 2 quotidianita;

¢ |a decisione di partire per una va-
canza in montagng; il momente del
«passaggion al consumo della vacanza;
* ilmomento della ripresa, vale a dire
il ritrovare s stessi, 2 capacita ¢i de-
dicare tempo a coccolarsi ed 2 gesti-
re il tempo in maniera diversa rispetto
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JEC, professionisti

dell'indagine turistica

FC & unagenzia di indagini e consulenze in campo turistico che ha sede

a Faenza (Ravenna). € nata nel febbraio 2006 grazie ad esperienze pro-

fessionali sviluppate in ambito turistico in oltre vent'anni di attivita. JFC
si occupa di consulenza turistica e marketing territoriale offrendo il proprio sa-
pere al servizio ed allo sviluppo di imprese, istituzioni ed autonomie funzionali.
L'agenzia si fonda sull'apporto delle capacita maturate nel management e mar-
keting turistico, e la sua forza consiste proprio nell'unione di competenze diver-
se. Grazie anche ad una fitta rete di relazioni professionali e alla collaborazio-
ne gia in atto con esperti italiani ed internazionali, JFC garantisce il giusto mix
di conoscenze necessarie a trovare le migliori soluzioni per coloro che operano
nei settori dell’ospitalita, del leisure e del marketing territoriale. Suo fondatore
e amministratore unico & Massimo Feruzzi, un professionista che svolge attivita
nel campo del turismo in qualitd di consulznte di marketing, programmazione
e pianificazione territoriale, & ricercatore e Project Manager Advisor a servizio
di Enti Pubblici ed Aziende Private. Responsabile di Skipass Panorama Turismo
(Osservatorio Italiano del Turismo Montano) e dell'Osservatorio Nazionale sul-
la Tassa di Soggiomo nonché di vari Osservatori Turistici di Destinazione. Gior-
nalista, & direttore responsabile di Crescita Turismo Professional Tourism Book.

al solito, ricercando serenita e vitalita;
* || momento stesso del “consuma”
della vacanza; la fase in cui ¢i siim-
merge nell'ambiente montano;

¢ |a condizione del ritomo, che rap-
prasanta il momentoin cui si riscopre
i piacere dello stare con la propria fa-
miglia, cppure si gode 'appagamen-
to dellz vita di coppia o I'affiatamen-
to con gli amici;

¢ guandoe si cominciano, durante la
vacanza, a gustare i momenti condi-
visi con le persone care.

Il dato arilevante, se st considera che
per le famiglie italiane lo sci rappre-
senta un linguaggio intergenerazio-
nale; genitori e figli, zii ¢ nipotl, ma
anche nenni e nipoti e familiari che si
ritrovano. Pertanto la vacanza in mon-
tagna favorisce le re.azioni familiari,
perché insieme si condividono emo-
zioni, si creano ricordi @ sicercanoin-

sieme nuove shde, contribuendo in
tal senso allo sviluppo di uno spirite
di confidenza e di intimita familiare.
£, questo, un elemento vincente per
l1avacanza sulla neve: nessunallra va-
canza sviluppa tutti questi benafit.

Tutti in montagna
appassionatamente

meglio se in compagnia

Sara perché in inverne € piacevole
trovarsi e ritrovarsi attorno ad un ca-
mino, sard per il fatto stesso che il
sfocolaren siassocia & «familiares ed
e in grado di offrire, appunto, calore,
sara anche per la tendenza alla sem-
pre pit incessante ricerca di momen-
ti di condivisione di esparienze con
le persong care - siano essi familiari
od amidi, ecco che la montagna assu-
me un impaortante significato in que-
sta proi@zione di umani desideri. La
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Tabellan. 1

valore per tipologia

di scelta

Maontagna bianca
Citta d'arte itzliane
Capitall europee
Mare estero
Crociere

Terme ¢ benessere
Aree verdi/parchi
montagna bianca &, in effetti, il luo-
go ideale dove la possibiliza di man-
tencra/sviluppare le relazioni uma-
ne si mescola con la soddisfazione
dei bisogni emotivi delle persene, ¢
tutto cid fa s che questa sia percepi
ta, dagli italiani, come il luogo per il
s0ggiorna ideale al fine di ritrovare il
proprio $é, anche in relaziong con le
persene care, Sia esso di alcunc setti-
mane o diun solo week end, un 50g-
giorno in montagna & infatti valutato
come quello ideale per rafforzare gli
elementi «aggregativi» che spingo-
no gli ltaliani nella scelta del [vogo
divacanza. Infatti, oltre alle tradizio-
nali scelte di tipo smotivazionalin (di
tipo sportivo, di soddisfazione della
propria nassione, et¢,, che valgenc l
33,5%), a quelle veconomiches {lega-
te quindi allz capacita di spesa, che
valgone il 24,4%] od a quelle «s0¢io-
logiches (come pud essere |'esigenza
di sicurezza, di comfort, etc., che 0g
gi vaigono il 23,1%), émerge come -
nellultimo quinguennio - abbia ac-
quisito un sempre maggiore valore la
scelta legata a tutto Cic che rappre-
senta «aqgregazione, condivisione e
socializzazione», passando dal 12,2%
del 2013 al 19% del 2018. Ecco allo-
ra ¢che nella valutazione dei possibili
luoghi di vacanza durante l'inverno,
la Montagna Bianca ltaliana vince in
maniera evigente quando si predi-
lige I'slemento aggregativo rispet

motivazionale economica

27,2 21,5
345 222
33,5 226
349 189
22,1 304
41,2 20,8
413

334
5 24,3

Tabellan. 2
categoria di turista

inverno 2018/2019
giornate in montagna

giornate dedicate allo sci
ore/giorno dedicate allo sci

to a quelli puramente motivazionali,
sociologici od economici: il fatto di
poter trovare momenti di cendivisio-
ne incide in maniéra rilevante, pari al
31,2%, il doppia rispetzo &l valore at-
tribuito a questo fatiore da altre ti-
polegie di vacanze che si pessono
consumare in inverno. (vedi tabel-
lan, 1)

Come cambiano le abitudini
dei turisti in montagna

Anni ‘80: in montagna si@andava per
sciarg, tutto il resto era nulla e per
nulla importante. Poco valore aveva
la location, meno importanza ancora
assumeva la scelta della struttura do-
ve alloggiare. Poi si & passati al nuovo
52C010, quando assume importanza
la possibilita di trovare luoghi diver-
tenti, dove poter non solo sciare ma
anche svagarsi. £ il pericdo dell’e
splosione dei fine settimana, alla ri-
carcadiluoahiin grado di soddisfare
l'esigenza di vanita; vincono le loca-
lite vetrina. Infine ogai: pur non po-
tendo aggregare in un'unica abitu-
dine la crescente giversita degli stili
di vita e aelle modalité di fruizione

~

no
33,2%

Graficon. 1
|

Desiderio degli Italiani di trascorrere
un soggiorno in montagna

]

si
66,8%

sociologica

| |
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20,1 31.2
256 17,7
28,4 15,5
301 161
24,5 23

22,9 151
10,3 15

sciatore sclatore
seriale saltuario
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233 11 0
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della vacanza in montagne, uno dei
fattori predominantie - dicerto - la
ricerca di luoghi “speciali”. In sostan-
za, ¢hi sceglie la montagna d'inver-
no vuole vivere qualcosa diunico, da
raccontare,

Ma vi sono, tuttavia, comportament
ed abitudini estremamente diversi se
siprendonoin esame @ tre categorie
di turisti che frequentano la Monta-
gna Bianca ltaliana:

® gli sciatori seriali, vaic & cire colo-
re che freguentana la montagna con
eslrema assiduita. Per lore la monta-
gna bianca si 2550¢ia con neve e di
sciplina sportiva; la loro giornata & fo-
calizzata sulle sci e tuttoil resto ruota
attorno 2 cuestn. Senerimang il tem-
no. Laloro giornata e sulla neve, ed il
tempo realmente dedicato alla pra-
tica sportiva & pari al 78% di quello
complessivo trascorso sulle piste;

® gli sciatori saltuari sono colo-
rc che amane sciarg, ne sono anche
appassionati ma non «malatis, Fre-
quentano la montagna bianca nei
periodi delle classiche festivita, sce-
gliendo con attenzioné |a destinazio-
neg, in quanto - oltre allo s¢i - voglio-

ne «viverer tUtto cio che la localitd é
in grado di offrire. Dedicano alle pra-
tica sportiva il tempo necessaric per
poter affermare di saper sciare, Ama-
ng stare sulle piste ma ancor di piu
gradiscono | rifugi;

¢ glislons (snow lovers no skiers)
sono invece colore che seggiornane
in montagna per il pigcere di trascor
rere qualche giorno in un ambien-
te di fascino alpino. Amano |a nave
€ trascorrond anche un po’ di tempo
In passeggiata sulla neve, ma cio che
per loro centa @ «il reston: un mix di
opportunita fatto dilocali apres skie
strutturs ricattive con tutti | comfort,
serviziin alta quota, ristorazione tipi-
ca ed experience, centri benessere e
suggestioni notturne Come possono
gssere cene in baita da raggiungere
con la motoslitta, etc. In estrema sin-
tesi, gli Slons seng attratti dall'atmo-
sfera della montagna e dalia possioi-
lita di convivialita che la stessa offre,
La «classificazione= in tre diverse ca

tegorie di turisti permette di identi-
ficara non solo le loro attitudini, ma
anche come gli stessi vivono l'espe-
rienza sulla neve, In sostanza, & utile
comprendere quanti giorni gli Italia-
ni intendono trascorrere in monta-
gnanella prossima stagione invernale
2018/2019, guante di queste giorna

t¢ saranno dedicate - come priorita
~ alla pratica sportiva e, soprattutio,
per guante ore al gierne. (veditabel-
lan.2)

Emerge pertanto che:

* gli sciatori seriali per questa sta

gione invernale intendono trascor-
rere oltre 25 giorni in montagna e di
questi ben 23 giorni saranno dedicati
- come attivitd primaria - alla pratica
della disciplina preferita. Ogni giormo
questi sciatori dedicheranno in media
ben 5 ore e 20 minuti a tale disciplina
{sul totale delle 5 ore e 30 minuti tra-
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scarsi sulle piste);

* glisciatorisaltuari, invece, preve-
done di trascorrera in media 14 gior-
ni e mezzo in montagna in occasione
della prossima stagione invernale, de-
cdicandone 11 alla pratica della disci

plina spertive preferita. Ogni giomo
questisciatori dedicheranno in media
2 ore e 40 minuti a tale disciplina (sul
totale delle 4 ore & 20 minuti trascor-
si sulle pistel;

® gli slons, invece, non intendono
cedicare tempo alla cisciplina spor-
tiva: per loro la montagna bianca e
sinonimo di relax e leisure. E interes-
sante perd notare comelzlorg inten-
zione di trascorrere quasi 11 giorniin
mentagna nella prossima stagione in-
vernale sia decisamente alevata, se si
considera cha - per loro - lo sci non
& un‘opzione di svago/divertimento.
Emerge quindi un elemente: sia che
si tratti di sciatori saltuari o seriali, sia
che si tratti di slons, chi si avvicing
alla montagna lo fa con costanza e
continuita. Pochi coloro che, duran-
teil periedo invernale, si =acconten-
tanox di un fine settimana. Al limite
cambiano destinaziona, ma la mon-
tagna bianca non solo piace ma coin-
volge e convince.

Esigenze diverse per un unico,
alto desiderio di consumo
Sciatori appassicnati e turisti della
maontagna: sempre di piu questi due
tmondi» vanno analizzat! in maniera
disgiunta, propric perché sonc diver-
senon solo le attese degli uni o degli
altri, ma anche le metivazioni che i
spingone a trascerrere un soggiorno
in montagna, i fattori di scelta della
destinazione, gli ambiti di spesa du-
rante il soggiorno, etc. Skipass Panoc-
rama Turismo ha infatti identificato
tre diverse categorie: gli sciatori se
riali, guelli seltuari e glislens (snow lo-
vers no skiers), che sono spinti = nella
loro sceita di soggiorno - da un in-
siame di cecisioni di tipo economico,
motivazionali, sociologiche ed aggre-
gative tra loro spesso molto diverse.
Ma, su tutte, & interessante verificare
quale sia il livello di desiderio di tra-
5COTrers una vacanza in montagna
degli Italiani in occasione della sta-
giong invernale 201872019, indifferen-
temente dal fatto che siano 0 mene
sciatori. Per analizzare questo «desi-
deriox Skipass Panorama Turismo ha
sviluppato una specifica Inchiesta, an-
che verificando le diversita tra i nostri
connazionali ¢i sesso maschile & fem-

minile. (vedi graficin. 1e 2)

Il primo dato che emerge & qualioche
indica comeil 66,8% degli Italiani ab-
bia - oggi - il desiderio di andare in
montagna, ¢ di come questiltaliani si

ano propensi a scegliere une locelita
montana italiana nel 93,7% dei casi,
contro il restante 6,3% dei nostri con-
nazionali che predilige localita estere.
Izzliani che, in occasions di tale sog-
giorno in montagna, viaggeranna in
media in nuclei familiari composti da
2,8 persone. Sitrattera, in prevalenza,
di coppie: praticamente un italiano
su due intande andars in montagna
con la propria compagna/compagno
(48%), Assai alta anche la quote dei
nuclei familiari, in guanto complessi-
vamente |a quota di chi intende con-
sumare guesta vacanza con la propria
famiglia (ot 0 meno numerosal & pari
al 45,746, Selo il £,3% degli ltaliani in-
tende invece andare in montagna da
solo. Da considerare che questa ana-
lisi fa rifarimento al nucleo familiare -
pill 0 MENS NUMEreso, STrutturato o
mene - ¢ non alle persone extra-nu-
clec, come possene essere parenti od
amict. (vedi graficon. 3)

Quando gli 'taliani pansano ad una
vacanza in montagna, per quanti
giomi intendono prolungare il pro-
prio soggiorno? Il breve fine settima

na - ¢i massimo dug notti, quindi tre
giorni - ¢ desiderato dal 32,8% de-
gliltaliani, ma e interessante veders
come vi sia una quota complessiva
del 30,3% che intence soggiornare
in montagna per un long weekend
[quattro/cingue giorni), Alta la quota
di chiintende tale seggiorno di du-
rata seltimanale (22,2%). A tal pro-
posito @ interassante vedera come il
50ggiorno mecio risulti essere pari
a 5,2 giorni. Un dato, questo, che si
differenzia a seconde se trattasi di
uomini ¢ donne. Per gli uomini la
durata ideale dell vacanza in mon-
tagna & pari a 5,4 notti, mentre per
le donne il soggiarno desiderato ha
una durata meda pari & 4,2 giorni.
(vedi graficon. 4)

Considerando che si tratta diun cam-
niore diltaliani che desiderano sifa-
18 UNavacanza in montagng, mache
non sono specificatamente pratican-
ti delle discipline sportive invernali,
I valore che i medesimi attribuisco-
no & vari fattori rappresentana in so-
stanza una «graduatoriax» dei criteri di
scelta della destinazione stessa, De-
stinazione che, per gli ltaliani, deve
soprattutte essere di fascino, vale-
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re indicato come primaric con 1.843
punti. In sostanza, se la localita non
€ in grado di generare forte appe-
&l 8 se non puc essere ‘raccontata”’,
si scaglie un‘altra destinazione. Co-
me secondo fattors emerge il siste-
ma ospitale {1.509 punti): peri nostri
connazionali la possitilita di trova-
re alleggi conforteveli ed accoaglien-
U = glnerghieri od extra-alberghieri
- in linea con il proprio cesiderio &,
quindi, anch'essa estremaments rile-
vante. € poiimportante (1.489 punti)
che la destinazione sia ben collega-
ta, quindi facilmente raggiungibile,
ma & assai importante anche che nel-
la localita vi sia una ristorazione che
sappia trasmettere sapori del territo

rie (1.320 punti}. Solo al quinto posto
vi song le piste da sci & la presenza di
servizi dedicati alla pratica sportiva
(1144 punti): un valore, questo, pra-
ticamente in linga con la possibilité
di trovare luoghi di divertimentc ed
intrattenimento {1.137 punti). Gli ulti-
mi due fatteri condizionantila scelta
della destinazione in montagna sono
la presenza di aree di benessere, spa
oterma 1,082 puntil 2 laricchezza i
negozi e di oppertunita di shepping
(830 punti}. (vedi graficon. 5)

¢

Attenzione perd: per gli ltaliani vi sc-
no sempre tre fattori che incidone
nella pre-scelta della destinazione di
vacanza:

a) il primo & la convenienza, inte-
$a nON tanto come vacanza cheap ma
come la possibilita ¢i usufruire di pro-
mezicnifofferte e di avere - sempre
- un buon rapperto prezzo/qualita;
b) il secondo & il meteo, che condi-
ziona in maniera palese la scalta sul
fatto di trascorrere © meno un s0g-
giorne in mentagna n occasione dei
fine settimana;

c) il terzo & il fattore novita. 52 in
una localita vi é qualcosa di estrema-
mente nuove (per quanto riguardala
sperimentazione di discipline, servi-
zi 0 acceglienza speciale, etc.), ¢io &
attrattivo.

Ma quanto hanng intenzione di spen-
dere gli Izaliani per questo soggior-
no in montagna? Quande pensanc a
questa vacanza, gli ltaliani prevedo-
ne di spendere - meadia nazionale -
esattamente 583,50 Euro. Se conside-
riamo che la media/soggiorno & pari
a 5,2 giorni, risulta cosi che gli Italia-
ni sono disposti a spendere 112 Eu
ro per agni giornata di soggiorno in
montagna,



Skipass Panorama Turismo

-

Le priorita nella scelta degli italiani

\\\Q q\\\'

w"

LGmﬁco ns ¢

eg:;:..«o o o

1.320

‘x

A
e\"“

\\\‘ ‘\,\0‘ &Qg(.;\

0

M

1.3 1.089

|\.‘ got‘

"Q’ w\@q

' Budget previsto |

darome
2 2000€
S.1%

da9lie

2 1000€

' 12,0%
da801€ 2 900¢

2.7%

da 701€ ¢ 800€
| saw

da 601€ s 700€
\ 6,7%

! da $071€ & 600€
€4

ca 401€ o S00€

Graficon. 6 18,5%

oitre g,
2000€ ; 1006 w
3% Lom

da 101€ a 200€ {
12.5%

——
Ve

da200€
2 300€
17.2% i

da301€ 2 $00€
7.1%

Diversa, perd, la propénsione alla spe

sa = per |a futura vacanza in monta

gna - tra gli vomini e le donne, Gli
italiani di sesse maschile, infatti, pre-
vedono di spendere in media 656,10
Euro, mentre le donne hanno una
propensione di spesa pil basss, sta

bilizzata in 516,30 Eure (media nazio-
nale). {vedi grafico n, 6)

La quota maggiore degli ltaliani che
intende trascorrere una vacanza in
montagna prevede di spendere tra i
401,00 Euro ed i 500,00 Eure {18,5%),
come pure ¢ altala percentuale di co-
loro ¢he hanno intenzione di spende-
re tra i 201,00 Euro ed i 300,00 Euro
(17,2%) e di chi, invece, prevede una
spesavariabile trai 107,00 ed i 200,00
Euro (12,59%), Assai alta la percentuale
aegli Italiani che prevedono di spen-
dere una cifra compresa tra i 901,00
2di 1.000,00 Euro {12,19); pil bassa la
queta di chi prevede di spendere tra
i 301,00 Euro ed i 400,00 Euro (7,1%),
mentre tutte le altre quots hanno
ingici infericri ai 7 punti percentua-
Ii. Valtre elemento di analisi decisa-
mente interessante & quello legato al-
le discipline sportive, vale a dire quale
disciplina coloro che sono interessati
ad andare In mentagna - e non han-

no mai praticato attivita sportive sul-
la neve - genera in loro maggiore in-
teresse e curiosita.

Dalla rilevazione emerge cosi che |
nostri connazionali ¢he intendono
avvicinarsi, per 1a prima volta ad una
disciplina sportiva in montagna, sono
indirizzati soprattutto verso |0 sci al-
pino nel €6,4% dei casi. VI & poi una
GUOta consistente - decisaments su-
periore a quella degli cffettivi prati-
canti - che & interessata 4 provare
la pratica dello snowboard (24,5%),
mentre il 4,2% intende rivolgersi al-
lo s¢i di fondo ¢ quore pit marginali
vorrebbero provare il freeride ed altre
attivita piu specifiche, come da esem-
pio il telamark, lo snowkite o il patti-
naggio su ghiaccio.

Significativo il fatto che la quote degli
Italiani che intende vivere [a neve pas-
seqgiando sulla neve con le ciaspaole
sia estremamente marginale, anche
perche per la maggicranza deine
stri connazionali questa pratica non
e considerata una discipling spertiva,
{vedi graficon. 7)

La «rappresentazione»
della Montagna Bianca

Skipass Panorama Turismo ha volute

Pratessions

anche analizzare quale sia - dal punto
di vista dei nostri connazionali - 'ag-
gettivo che, dal lore punto di vista,
meglio identifica la Montagna Bian-
ca Italiana, Emerge cosi che |2 mag-
gior parte degli Italiani interpreta la
montagna bianca con la parola sere-
nité (26,2%), riconoscendola quindi
come location tranquilla, dove regna
la pace, la caima ed il relax, quindian

che riposante, pacifica, capace ¢li tra-
smettere benessere,

Alta anche la quota degli Italiani
che associano al terming «monta-
gna biancax il fascino (19,1%), quindi
gli elementi considerati straordinari,
Capaci di generare slupere, sugge-
stione, magia. In questo contesto la
montagna ¢ indicata come grandic-
53, spettacolare, incantevole e splen-
dida, ma anche favelosa e disublime
bellezza.

Vi e poi, al terzo posto, I'associazio

ne con il ¢andore (15,7%), vale a dire
la montagna bianca, candida, pura,
innevata, luminosa mé anche abba-
gliznte e pulita. L'8,3% cegli Italiani,
invece, identifica [a mentagna con il
freddo, inteso perd anch'esso in ter-
mini positivi, in guanto sinonime di
freschezza, inverno e salubrita,

{vedi graficon. 8)

Seguono poi indicazioni come il di-
vertimento (allegria, compagnia),
sport {s¢i, Camminate, etc.), natura
(bellezza, ambiente), maestosita {im-
ponente, grande), silenzio (ovatta,
oblio), liberta ed altri aspetti positivi,
come ad esempio ['intimita, il roman-
ticismo, il sogno, etc.

£ interassante notare che solo lo
0.3% degli Italiani si & espresso ma-
nifestando una connessione negati-
va con la montagna bianca, identifi-
cande la medasima cen i termini di
ansia, appransione, inquietudine ed
Insicurezza.
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«Brand destinationy, traino
del desiderio degli Italiani
Lindagine svolta da Skipass Panora-
ma Turismo nei confronti della popo
lazione italiana, ha permesso di avere
indicazioni anche sulle localita e sui
territori che generano, in loro, attrat-
tiva ed interesse per fare una vacanza.
Se si considera quante affermato in
precedenza, vale a dire | primari «aq
gettivi= che | nostri connazionali at-
tribuiscono alla montagna bianca =
«serenitas, «fascings, «candores - si
comprende anche come le locali-
ta piu desicerate dagli Italiani siano
anche la destinazioni brand, guindi
quelie piu famoese & con un brand, ap-
punto, chiaramente riconosciuto an-
che da chi non frequenta la monta-
gna italiana.

Attenzione; si tratta della destinazio
ne desiderata, dove i nostri conna-
zionali andrebbero se non avessero
2lcun problema né economico né di
mobilita. Il luogo dove vorrebbero
soggiornare in montagna, non quel-
lo dove in realté andranno ise poi vi
andranno in montagnal.

Nell'alenco delle prime 10 destinazio
ni, la localite piu desiderata dal 31,1%
degli Italiani risulta essere Cortina
d’Ampezzo, sequita da Courmayeur
{10,2%; e da Livigno {8,4%). Seguona
poi Cervinia (4,8%), Sestriera (4,2%),
Madonna di Campiglio (3,6%), Cha
monix (2,4%), Canazei e Merano (en-
trambe con 1',8%) e Bormio (1,2%)
Tutze le altre localitd hanno indici in-
feriori all1%. (vedi graficon. 9)
Seinvece prendiamao in analisi gli am-
bitl territoriali, non vi & gara: in prima
posizione assoluta si colloca il Tren-
tino con il 52,7% dei desideri degli
italiani, sequito dall’Alto Adige con |l
23,4%. Tutti gl altri ambiti territoria
It montani conquistano quote di «so-
gno di vacanzas inferiori ai 7 punti
percentuali.

| trend prevalenti
nell’inverno 2018/2019
Mentre le deslinazicni della Monta-
gna Bianca Italiana - ¢ gli impren-
ditori che vi operano - ¢continuano
a wstudiares come migliorare il pro-
prio livello di appeal nei confronti de
gli ospiti, [a rapidita di smutaziones»
dei comportamenti degli ospiti & de-
cisamente assai piv veloce, in quan-
to condizionata da fenomeni spasso
di brevissima durate. |l trend consi-
derato piu rilevante nella stagione
2018/2019 viene identificato come



cenjoy natures: in sostanza, si tradu-
ce nella ricerca di luoghi dove poter
vivera la natura (imbiancate), goden-
done la bonta dell'eria, la bellezza dei
luoghi, l2 tranquillité dell'ambiente.
Si trattd ¢i una tendenza che cresce
con l'aumentare delle famiglia che
frequentanc la montagna in inver-
no: famiglie, perd, i cul componenti
non seno tutli sciatori. Emerge infat-
ti - dalle rilevazioni effettuate - co-
me la montagna sia frequentata da
famiglie nelle quali sciano © solo i fi-
gii. o il fighc/figli ed un genitore: in so-
stanza, vi @ sempre almeno un com-
ponente della famiglia (spesso due)
che, per soddisfare il piacere degli al-
tricomponentl, una volta giunto sulle
piste entra nella fase del «che fare?s,
Queste persone - che rappresenta-
no lavera sfida per le destinazioni tu-
ristiche invernali - in realtd sona an-
ch'esse fortements attratte dalla neve
e desiderano vivers | medesimo am-
biente dei propri familiari, anche fa-
cendo movimento. Questa & la nuova,
primaria tendenza di questo invermna.
pernon essere considerati sedentari,
ma anche parché vogliono anchesst
sentirsi pid «in forma, questiitaliani si
dedicano m maniera sempre pid con-
sistente a percorsi nella natura, non
un vero e proprio trekking invernale
ma - per meglic dirg - una passeg-
giata con scarpaoni chiodati tra i bo-
schi, partendo dal punto d'ingresso
alle piste (funivia, seggicvia o rifugio)
per giungere - in un tempo di massi-
mo 2/3 ore - al successivo rifugio do-
ve potersi re-incontrare ¢ol resto della
famiglia, per pranzare insieme.
Visono perd ulteriori assettendenzia
liche st confermeranno nellimminen-
te stagione invernale; alcuni di questi
SeguUONO un andamento in continua
crescita negli ultimi anni, mentre altri
si manifestéranna in maniera ¢osi pa-
lese sono nel prossimo inverno, Ski-
pass Panorama Turismo ha identifica-
to questi primari trénd di mercate di
carattere generale:

¢ l'eccellenza «salen: l2 novita in
termini di intrattenimente ! qualita,
ma anche le attivita pit cool e [a risto-
razione di eccellenza sispostancinal-
tc, lungo le piste e nel rifugi, Sia che si
tratti di atzivita da svolgere all‘alba, al
tramonte o durante la giornata, witto
cio che & glamour esce dai tradiziona«
li locali per svilupparsi ad alta quota;
® ricerca di suggestioni: esplode
la ricerca, da parte dei turisti, di pro
vare esperienze e suggestioni nuove,

che si devono esprimere sopratiutto
al di fuori degli orari «¢onvenzicnalis,
Allalba od intarda serata, interessa vi-
vere momenti speciali i luoghi altret-
tante speciall (sulle piste, nei rifugi, in
quorta, nelle piazze, etc.;

* paesaggio invernale:sicon‘erma
questo come un fattore chiave anche
per il prossimo inverno. Da sempre la
montagna bignca si traduce in <land-
SCAPR INNEvatos, Ma in maniera an-
cora pit significativa nella prossima
stagione invernale il bianco diventa
sinonimo di relax, di bengssere, di pia-
cere delia vacanza;

* sempre connessi: in cgni luogo.
SEMPpre, Serve essere connessi con i
oropri follower. La montagna evoca
emozioni e paesaggi che, tutti, vo
glionc manifestare a celore che co-
NOSCONG, € QUesTo deve poter avve-
nire ovungue, in un rifugic come sulla
funivia.

Vi sono poi altre tendenze che fanno
riferimento al sistema ospitale:

* baite tipiche e rifugi: 5\ alza no-
tevolmente [a richiesta di poter sog-
giornara nelle baite ed in tutto cid che
permette un‘esperienza «in quotas,
guindi anche -ifugi che offrona ospi
talita. Viene perc richiesto flair alpi-
no ed un livello di servizi di media/
alta qualitd, non standard;

® appartamenti/residence: ¢ in
forte crescita la richiesta per gli ap-
partamenti, anche neiresidence. Lim-
portante @ che siano localizzati nei
centri delle localita - vicine ai luoghi
di socializzazione serale - ¢ in pros-
simita delle piste;

* sharing luxury: I'ssplosione del-
lo sharing tourism ¢ delle piattafor-
me che valorizzano ambiti territoriali
sDEss0 rimasti, sino ad oqggi, ai mar-
gini dei fluss! suristici, spingono flussi
wristici verso le logalita di montagna.
E ¢id funziona, in particolar modo, ver
le offerte lusso;

¢ boutique hotel: se da un lato
si conferme 1a richiesta di resort &
strutture alberghiere in grado di of-
frire ogni comfort, dallaltro si alza fa
richiesta per piccoli boutique hotel,
veri ¢ propri gicielli dove inconfen-
dibilestile alpino s confonda con mo-
dernita e design. Ancora pochée e of-
ferte di questo tipo in Italia;

* winter glamping: il glamping nel-
la sua formulainvernale, ¢che sisvilup
pa sempre attorno ad una formula
olein air di modithome e boungalow
di aito livello qualitativo, in stile alpr-
no, immerse nalla natura incontami-

' Il primo interesse verso le discipline
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nata ed imbiancata.

Pertanto, in un‘epoca nella quale si
fa sempre pit marcato il bisogno di
contatto ¢on la natura, chi frequenta
la mentagna miscela le proprie atti-
vita per stare meglio fisicaments, ri-
lassare la mente ¢ goders dei piacari
che offre 1a localita. In questo conte-
sto si conferma - da parte sia degli
Italiani ma anche degli ospiti stranie-
tl - la ricerca di una nuova modalita
di divertimento, ¢he si sposta anches-
satraiboschi, sulle piste, sottola ne-
ve. La musica ed i party, gli appunta-
menti piu glamour e quelli trendy si

svolgeranno sempre di pil in luoghi
allaperto.

E cresciuta I'abitudine

alle prenotazioni anticipate
Un dato positivo - indicato come
previsione per la stagione inverna-
le 2018/2019 ed in significativa con=
trotendenza rispetto a quanto mani-
festatosi negli ultimi anni - € quello
relativo all'incremento delle preno
tazioni anticipate, relativamente al-
la vacanza principale, Se, infatti, ne-
gli ultimi anni la prenctazione del
s0ggiorno in montagna si e sempre
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Tabellan. 3
disciplina praticanti praticanti praticanti praticanti praticanti
“primaria” 2010/2011 2011/2012 2012/2013 2013/2014 2014/2015
sci alpino 2.050.000 2.055.000 2.080.000 2.085.000 2.093.000
sci di fondo 310.000 280.000 290.000 294,000 302.500
snowboard 590.000 585.000 515.000 495.000 489.000
scialpinismo 33.000 36.500 41.000 48.000 52.300
freestyle 94,000 97.000 104.000 114,000 117.000
ciaspole 322.000 355.000 435.000 480.000 505.000
altre discipline 92.000 g8.500 102.000 155.000 169.000
totale 3.491.000 3.507.000 3.567.000 3.671.000 3.728.000
Tabellan. 4
disciplina praticanti praticanti praticanti praticanti  variazione
“primaria” 2015/2016 2016/2017 2017/2018 2018/2019 %
scialpino 2.162.000 2,220,000 2.295.000 2.345.000 «2,2%
sci di fondo 295.000 304.200 302.000 305.600 +1,2%
snowboard 524,000 488,500 516.300 556.000 +7,6%
scialpinismo 72.000 87.000 93.000 93.400 +0,4%
freestyle 128.500 128,800 131.500 136.000 +3,4%
ciaspole 503.000 505.500 502.000 445.000 -11,3%
altre discipline 155.000 154.000 161.000 155.000 -3,7%

pil spostata a ridesso della vacanza
stesse, per [imminente stagione in
vernale si nota come I¢ prenotazicni
sffettuate nel periode agosto/meta
ottobre sianc aumentate di oltre 8
punti per¢antuali rispetto a quelle
fatte nello stesso periodoe dello scor-
s anno.

Questo fenomena si manifesta:

® da un lato, grazie alle politiche com-
merciali delle strutture ricettive che
hanno avviato promozioni ed age-
volazioni per favorire le prenotazio-
ni anticipate;

* dall’altro, per una scelta sprioritarias
di coloro che, ben oltre [a competizio-
ne sul prezzo, vegliono trascorrers la
propria vacanza in quelia determing-
ta localita, in una spécifica struttura
e nel periodo di massima concentra
ziong turistica,

Pertanto, a meta ottobre 2018, la quo-
ta cdelle camere gia prenotate - angh
tramite OLTA e, quindi, con eventug-
|e opzione di disdetta - 2 stata pari al

26,1% sul totale ricettivo della Men

tagna Bianca Italiana, rispetto ad un
17.8% che si riscontrava 10 scorso an-
no. nello stasso periode, Le prenota-
zioni effertuate st sono concentrate in
due periodi, ambedue considerati @i
altissima stagione: quelio che va dal
22 dicempre di quest’anno al & gen-
naio del 201¢ {con una richiesta esplo-
siva per il periodo 27 dicembre/2 gen-
naio) e la settimana di Carnavale {1/10
marzo 2019). Se questa tendenza e va-
lida per quanto riguarda la prenota

zien¢ della vacanza primarig, non lo
2 per coloro che decidono di trascor-
rére un fing settimana in mentagna:
in questo €aso le prenctazioni «sotto
data» rappresentano una regola co-
stante, anche queste in costante cre

scita ¢ fortemente condizionate dalle
previsioni meteo. Pertanto, se da un
lato aumentane I2 prenotazioni ¢ffet-
tuate con fargo anticipo - per le va-
canze primarie - e, dall'altrg, sonc in
crescita quelle effettuate pochi gior

ni prima della partenza - per guanto
riguarda gli short break - si manife-
ta come le prenotazieni, nell'invar-
no 2018/2019, avverranno con 2 se-
guente temporalité:
* per la vacanza primaria sulla neve:
32 giomi prima del consumo d¢l sog-
giorno {(media nazionale);
® perlo short break/fine settimanain
montagna: 3 giorni prima del consu-
mo del scggiormo (media nazionale),

Tendenze ed indicatori

delle discipline sportive
Rispetto alla passata stagione inver-
nale, Skipass Pancrama Turismo s2-
gnala alcuni indicatori tendenziali per
quanto riguarda le discipline sportive
che si praticano in montagna, ¢uran-
telinverno. Tra quelli pit significativi
¢he simanifesteranno nelia stegione
invernale 2018/2019, si segnala:

® sci gourmet: si tratta di percorsi
sugli ¢l per piccoli gruppi, attraverso
iquali si raggiungong luoghi - spesso

baite in alta guota ~ dove uno chef &
a disposizione ver la preparazione di
una cena "stellata”, dedicata in esclu-
siva al gruppo;

¢ esplosione per lo skitour: gue-
sta formula & sempre phi richiesta, in
quanto permette - agli sciatori pib
appassionati e competenti - di vive-
ré anche in una giornata l'esperien-
za di un vero 8 proprio tour, attraver-
S varl passi;

¢ splende lo sci alpino: nuova on-
data di sciatori, varrebbe da dirg. In ef-
fatti, mentre l'etd media degli sciatori
tende sempre di pit ad innalzarsi, in
questo inverno visara l'immissicne di
sciatori first time come mai era capi-
tato dal 2010 ad oggi, ma visara an

che la maggior quota di abbandono
dell'ultimo quinguennio;

* in calo le ciaspole: dopo aver co-
noscluto anni di crescita esponenzia-
lg, in questo inverno si segnala una
drastica riduzione degli utilizzato-
ri di ciaspole, che si ridurranno di ol-
tra il 10%;

* passeggiate in natura: #splode
la moda delle passeggiate in natura,
sulla neve. Questa formula risponde
all'ssigenza divivere la natura, dipra

ticare movimento ed, al tampo stes-
50, di dosare tempi e limiti fisici senza
la competizione (che oggi si riscon-
tra anche nei tour guidati con le cia-
spole).

Oltre a queste tendenze, si confer-
ma ¢ome tutte le destinazioni mon-
tane - slano essé alping 0 appéennini-
che - stiano sempre pil Indirizzandoe
i propri sforzi e gli investimenti per
garantire:

* da unlato, un inngvamento perfet-
to anche in condizioni meteo negati-
ve, grazie all'innevamento program-
mato;

e dall'altro. una serie di opzioni rivols
1¢ a colere che, all'interno di un nu-
cleo familiare, non praticano discipli-
ne sulla neve,

Sinote anche una crescita perguante
riguarda l'utilizzo di piste «facili tale
richiesta proviene, in particolar modo,
dai mercat! asiatici, | cui residenti ma-
nifestano un grande interesse versole
destinazioni "orand"” della Montagna
Bianca Italiana marichiedone, appun-
10, piste semplici per lapprendimen-
10. Ma anche magstri di sci che abbila-
no padronanza della lingua stranier.
Sebbene marginale alla pura attivi-
ta sportiva, & utile indicare anche lo
sviluppo delle aree dedicate aj bam-
Dini, che vengono segnalate in que-
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sta sezione in quanto, molto spesso,
rappresentanc un servizio comple-
mentare alla pratica sportiva. | kinder
park seno funzionali per dug motivi:
sia nel caso in cuii geniteri - lascian-
doi propri figh nei kindergarden sulle
piste - possono dedicare tempo allo
s¢i, sia per il fatto che qui vi é il pri-
mo 2pproccio spertivo dei bambini
al “mondo della neve”. €, quest'ulti-
mo, l'elemento di maggicre interes-
se, perché da questi “campi scuola”
nasce & si sviluppa la passione per lo
sci delle future generazioni.

Ma, cltre alle tendenze, I'analisi di Ski
pass Panorama Turismo punta a co-
gliere i snumeri» dei praticanti delle
varie discipling, come pure gli indica-
toritendenziali, utili per comprenders
inquale direzione stanno andando le
preferenze degli sciatori italiani, quali
sona le ciscipline in crescita e quelle,
invece, che vedono ridurre il numero
dei praticantl. (vedi tabellen. 3 e 4)

Risulta pertanto sostanzialmente
stabile il numero complessivo degli
*sportivi sulla neve"; occorre sempre
pracisare che trattasi degli ltaliani che
praticano la disciplina sportiva in ma-
niera attiva, con una periodicita co-
stante negli anni ¢ duranta l'inverno.
Altro elemento importante é guello
relative a coloro che praticano pil
discipline, vale a dire gli «swingers,
i cosidderti «sscambisti delle discipli-
ne» in quanto praticand - in maniera
indifferenziata - almeno due discipli-
ne sportive sulla neve. Questi provetti
sciatori sono stati calcolati solo all'in-
terno di quella che per loro e la «di-
sciplina primarian.

Pertanto, nellinverno 2018/2018, no-
nostante una drastica riduzione de
gli utilizzator delle ciaspole - attivita
che perde 57.000 praticanti =il nume-
1o complessivo degli taliani che prati-

caalmeno una disciplina sportiva sul-
la neve rimarra superior alla quota
dei 4 Milioni.

Quindi, rispetto allo scorso anno, ol-
tre alle ciaspole anche le altre disci-
pline “mincri” perdeno quote ¢i par-
tecipanti. Per il resto, tutte le aitre
discipline acquisiscono nuovi fruito-
ri, d in particolare:

* o sci alpino: continua a crescere
il numero dei praticanti dello s¢i al

pino, con un incremento di 50.000
nuovi praticanti ed un incremento
percentuale, rispetto allo scorso an-
no, del 12,2%;

¢ lo sci di fondo: anche in guesto
case vi & una leggera crescita sia in
numera assoluto (3.600 nuovi prati-
canti} come pure in dato percentua-
le (+1,2%);

¢ lo snowboard: dopo a crescita
dei praticanti manifestatasi lo scor-
50 inverno, sara linverna 2018/2019
a segnare indici in forte crescita, se-

gnando 35.500 nuovi praticantied un
incremento percantugle del +7.6%;

® |o sci alpinismo: sostanzizimente
stabile il numerc dei praticant;

¢ il freestyle: continua, anthe per
quest'anno, I'incremente dei pra-
ticanti ¢i questa disciplina con un
+3,4%, che significano ulteriori 4,500
nuovi freestyler italiani;

¢ le ciaspole: |2 decrescita di coloro
che passeggiano con le claspole @ evi-
dente e segna un - 11,3%, perdendo
peranto 57.000 praticanti;

* e altre discipline: anche in que-
sto caso, dopo la fase di sperimenta-
zione, gli ltaliani tornano a praticare le
discipline tradizionali, Vi & quindi una
perdita di 6.000 partecipanti (-3,7%).
Pertanto, lo sci alpino datiene ben il
58,1% dell'intero sistema sportivo sul-
la neve, mentre la guota degli ltaliani
snowhoarders @ pari al 13,8%, Colo-

2refines
LY H )

Skipass Panorama Turismo

Discipline sulla neve - inverno 2018/20192

freestyle

altre discipline
3.8%

sci di fondo
7.6%

snowboard
13.8%

Graficon. 10

10 che utilizzano le ciaspole rappre-
sentano una percentuale dell'11%,
mentre lo sci di fonde conquista una
quota del 7,6%, freestyle e scialpini-
$MO rappresentano rispettivamente
il 3,4% ed il 2,3%, sul totale degli Ita-
liani che praticano sport sulla neve.
(vedi grafico n. 10)

Fatturati e presenze:
le previsioni per l'inverno
2018/2019

Sulle base degli indicatori sinora
espressi, le previsioni per la prossi

ma stagione invernale risultano es-
sera quindi positive, Sitratte, questo,
dl un comparto turistico di grande ri-
lieve allinterno del “sistema turismo
ltalia" infatti il fatturate del «turismo
neves in Wit i suci aspetti - ricetti-
vita alberghiera ed extralberghiera,
impianti di risalita, attivita ricreative
¢ diintrattenimento, ristorazione, no-
leggio attrezzature, corsi, ete. - rap-
presenta oqgi, a livello nazionale,
1'11,2% de! complessivo sistema cel
turismo italiano. Per la stagione inver-
nale 2018/2019 le previsioni e gli indi-
catori di Skipass Penorama Turismo
permettone di identificare in manie-
ra chiara il fatturate cel sistema na-
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zionzle della montagna bianca, non-
ché i dati relativi ad arrivi ¢ presenze
degli ospiti - italiani e stranieri - nel
loro complesso:

¢ 5 miliardi 54 milioni di Euro | -
turato del sistema ospitale nella sua
complessita di strutture ricettive al-
berghiere ed extra-alberghiere ial-
berghi, villaggi, B&B, residence, bai-
te, agriturismi, case vacanza, alloggi
in affitto, etc.):

-incremento del +3,3%;

* 5 miliardi 60 milioni di Euro &1l
fatturate dei servizi quali noleggio at
trazzature, maestri di sci, skipass ed
impianti di risalita vari, etc,, vale a di-
re i servizi collegati alla pratica delle
discipline sportive sulla neve;
-incremento del +5,2%;

* 1 miliardo 278 milioni di Euro
& l'ulteriore fatturato generato da al-
tri servizi quali ristorazione, commer-
cio, attivita ricreative e di divertimien-
%0, etc.;

-incremento del =4,7%.

Il fatturato complessive cel sistema
tocchera quota 11 miliardi 392 mi-
lioni di Euro, comprensivi anche dei
costidi viaggio per raggiungere le de-
stinazioni di montagna, con un incre-
mento complessive di 4,3 punti per-
centuali. £ la prima volta nell'ultimo
cecennic - dalla crisi che ha colpito
tJtta l'economia, anche quella turisti-
¢a, dlal 2008 in poi - che il comparto
cella Montagna Bignca Italiana supe-
ra quota 11 Miliardi di fatturato. Per
quanto riguarda gli amivi, si prevede
un incremento pari al +3,6%, men-
tre per quanto riguarca le presenze
gli indicatori segnano un +4,1%. Ski-
pass Pancrama Turismo manifesta,
pertanto, come la stagicne invernale
2018/2019 5ara il terzo anna consecu-
tivo a segnare indicatori positivi, siein
termini di fatturato sia per guanto ri-
quarda arrivi ¢ presenze, A



